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 چکیده  

  وجود ینبااافغانستان یک کشور زراعتی است کھ اقتصاد آن نیز وابستھ بھ زراعت آن است اما  
ھای قابل زرع افغانستان بھ دلیل مدیریت نادرست منابع آب از زرع  نیز، تقریباً دو سوم از زمین

ستان گردند. از طرف دیگر برای رشد اقتصاد افغانکشت می  فصلِ طور یک  محروم مانده است و یا بھ
نیاز است تا محصولات کشاورزی این کشور بھ بازارھای خارج از کشور صادر گردد تا بنیھ اقتصاد  

تا مزیت نسبی محصولات    شده است کشور تقویت گردد. با توجھ بھ اھمیت این امر در این تحقیق سعی  
می افغانستان  کشاورزی  عمده  محصولات  جملھ  از  کھ  انگور  و  سیب  در  زعفران،  را  بین  باشد 

مورد بررسی قرار دھد. برای سنجش مزیت نسبی    2018-2005  ھایسالطی    اکوکشورھای عضو  
ھای حاصل از محاسبات  است و یافتھ  شده محصولات کشاورزی از شاخص مزیت نسبی بالاسا استفاده  

شاخص مزیت نسبی بالاسا نشان داد کھ میزان مزیت نسبی برای ھر سھ    فرمولارقام با استفاده از  
،  26.00952175بھ ترتیب بھ میزان    2018-2005محصول زعفران، سیب و انگور در بازه زمانی  

) 1آمده است کھ میزان آن برای ھر سھ محصول بالاتر از (دستبھ  38.58484423و    38.7957636
و انگور    محصول زعفران، سیب  صادراتانگر این است کھ افغانستان در  ھا بیباشد، بنابراین یافتھمی

 باشد. دارای مزیت نسبی می
 مزیت نسبی، شاخص مزیت نسبی بالاسا، زعفران، سیب، انگور: ھاي کلیدي واژه
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 مقدمھ 
توسعھ، از جملھ درحال  یاز کشورھا  یاریبس یو اقتصاد ی اسیس ات ی، حیکنون طیدر شرا

کھ در اغلب  است، درحالی   ھیبھ درآمد حاصل از صادرات مواد اول  یبشدت متک   ،فغانستانا
ھای اقتصادی  در افغانستان پایھ  شود.می  دهیدر صادرات د  یکم  اریکشورھا تنوع بس  نیا

ھای پدیده  زا  یک ی  گریاز طرف د  گیری بر روی سکتور زراعت آن است.آن در حال شکل 
در  قابل افزاریاخ  ھایسالتوجھ  بین  شی،  تجارت  رشد  روزافزون  بھ  رو  روند  و  الملل 

در دھھ   کیوقوع انقلاب الكترون  یاست کھ در پ  یندیشدن فرآباشد. جھانیشدن میجھانی
 ،یفناور  ھ،یو حمل و نقل، امکان انتقال سرما  یارتباط  ،یمخابرات  یو بھبود تکنولوژ  ۱۹۷۰

کرده    یکار و اطلاعات را در سطح جھان فراھم و دامنھ تجارت و مبادلھ را جھان  یروین
عرضھ و تقاضا    یدر بازارھا  یمنجر بھ دگرگون  یبھ سازمان تجارت جھان  وستنیاست. پ

خود را    یجا  ن،ییپا  متیو ق  تیمرغوب  برحسب  ی و داخل  یشود و تولیدکنندگان خارجمی
 کنند.عوض می
  در   کشوردیده شود  و    یل گردیدهکشور تحل  یاقتصاد  ھایفعالیتلازم است    نیبنابرا

ھایی را کھ لازم  بخش  توانمی  بیترتنیااست. بھ  یو نسب  یرقابت  تیمز  یدارا  یچھ بخش
زعفران، سیب  زراعتی    صولاتمح  انیدر م  .ردک  ییشناسا  ،ابندیگسترش    ایاست اصلاح  

کشور محسوب   یمھم صادرات  یای برخوردار ھستند و از کالاھاویژه  تیاز اھم  و انگور
 باشد.می تیمحصولات حائز اھم نیصادرات ا ینسب تی مز ییشناسا نیشوند، بنابرامی

ای در اقتصاد افغانستان دارد، طوری کھ آینده اقتصادی  سکتور زراعت جایگاه ویژه
بر مبنا و تکیھ بر زراعت در این کشور تخمین زد. طبق گزارش   توانمیاین کشور را  

بانک جھانی افغانستان دارای چندین میلیون ھکتار زمین قابل زرع است کھ حدوداً یک  
شوند و دو سوم آن بھ دلیل عدم مدیریت صحیح آب و نبود بندھا  ھا زرع می سوم این زمین

شوند. این در حالی است کھ ق خشک، زرع نمیسوی مناطجھت ذخیره آن و ھدایت آب بھ
بھ شیوه سنتی صورت می افغانستان عمدتاً  بھ عدم رشد زراعت  امر منجر  این  و  گیرد 

 سکتور زراعت در این کشور شده است.
و   بازارھای منطقھ  بھ  را  تن محصولات زراعتی خویش  افغانستان سالانھ ھزاران 

ر میزان صادرات و تولید ناخالص داخلی کشور توجھی دنماید کھ نقش قابلجھان صادر می
دارد. از جملھ محصولات زراعتی افغانستان کھ شھرت خوبی در بازارھای منطقھ و جھان  

 بھ زعفران، سیب و انگور اشاره کرد. توانمی دارد، 
بوده   دیشد  یشاھد رکود اقتصاد  یداخل  یھاجنگ  لیبھ دل  ریاخ  یھادر دھھ   افغانستان

حکومت    لیاست. بعد از کنفرانس بن و تشک   ی کشور زراعت  کی  گریداست و از جانب  
انکشاف    کیبحث اقتصاد افغانستان بود کھ در پلان استراتژ  یاصل  یھااز بحث  یک ی موقت  
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حکومت قلمداد    یسکتورھا  نیتری دیاز کل  یک ی  عنوانبھ افغانستان، سکتور زراعت    یمل
 شد.

  شودیم  تأکید  افغانستان  یاقتصاد   رشد   عامل   عنوانبھ  زراعت  بر  ھمواره  کھی آنجائ  از
 کشور   نیا  یبرا  تواندیم  یمحصول  نوع  چھ  صادرات  نکھیا  درک  بدون  گری د  جانب  از  و

  ن یا  در   یگذارھیسرما  و  یزراعت  صادرات  استیس  گرفتن  شیپ  باشد،  داشتھ  یرقابت  تیمز
  ی برا  کھ   را  منتخب کشاورزیی  محصولات  قیتحق  ن یا  ن،یبنابرا  است،   یدشوار   کار  عرصھ 

 با  تواندیم  دولت  جھینت  در  کھ  نمایدمیخص  مش  را  ھستند  ینسب  تیمز  یدارا  کشور  نیا
 ییشکوفا  موجب  ھستند،  ینسب   تیمز  ای دار   کھ  یمحصولات  یرو  یگذارھیسرما  و  تمرکز

 .گردند کشور یاقتصاد رونق و
 

 پیشینھ تحقیق 
 صادرات بھ ترتیب جدید بھ قدیم قرار ذیل است: پیشینھ تحقیقات مرتبط بھ مزیت نسبی 
) تحقیقی را تحت عنوان «بررسی مزیت نسبی 1398کریمی، وکیل پور و مرتضوی ( 
افغانستان» در میان   کار در ولسوالی گذره ولایت ھرات دھقان گندم   150تولید گندم در 

یافتھ است.  داده  نشان  انجام  گندم  تولید  تابع  تخمین  از  حاصل  شاخص   کھ  ھددمیھای 
DRC=1/9    بیانگر عدم مزیت نسبی در تولید گندم، مقدارNPC    یا ضریب حمایت اسمی از

بھ تولید محصول موردنظر یارانھ تعلق  کندمیاست. این شاخص بیان  1/2محصول برابر 
گیرد. است و یعنی حمایتی از نھاده صورت نمی  1تقریباً برابر با    NIPCگرفتھ است. مقدار  

موجود دخالت  کھ  کندمیبیان    EPCشاخص   شرایط  و  دولت  غیرمستقیم  و  مستقیم  ھای 
ھای دولت از فرایند تولید  بوده است و سیاست  یدکنندهتولبازارھای داخلی، در کل بھ نفع  

 .کندمیمحصول حمایت 
  ا یو صادرات سو دیتول ینسب تیمز ی ای بھ بررسدر مطالعھ) ۲۰۱۶باھتا و ویلمس (

مؤ عوامل  آن ط  ثرو  زمان  یبر  نتامی  ۱۹۹۶-۲۰۱۵  یدوره  نشان    جیپردازند.  مطالعھ 
و بھ   یی مورد بررسدوره  یآشکارشده در ط  ینسب  تیکھ بر اساس شاخص مز  دھدمی
 .ستین ینسب تیمز  یپراکنده و بد انتخاب شده، دارا اریساختار تعرفھ بس کی لیدل

) دینی  و  مقانکی  در 1394عابدین  ایران  نسبی  «مزیت  عنوان  تحت  را  تحقیقی   (
ھا نشان داده است کھ  صادرات فناوری» در منطقھ جنوب غرب آسیا انجام داده است. یافتھ

ھیچ در صادرات  ندارد. ضمایران  نسبی  مزیت  فناوری  انواع  از  مورد  کدام  در  فقط  ناً 
این  کالاھای با فناوری متوسط رو بھ بالا شاخص فزاینده بوده و در مورد سایر کالاھا 

رسد ایران بتواند در زمینھ صادرات کالاھای بنابراین بھ نظر می؛  شاخص کاھنده بوده است
ای بھ مزیت نسبی  با فناوری متوسط رو بھ بالا در یک برنامھ بلندمدت حدوداً یک دھھ

 ادراتی دست یابد. ص
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(خداوردی  محمدی  و  و 1395زاده  نسبی  مزیت  «تعیین  عنوان  تحت  را  تحقیقی   ،(
ساختار بازار صادرات جھانی گیاھان دارویی (مورد مطالعھ: رازیانھ، بادیان، انیسون و 

در بین کشورھای صادر کننده گیاھان دارویی انجام    »2011-2000  ھایسال گشنیز) طی  
گیاھان دارویی،  صادرکنندهپژوھش نشان داده است کھ از بین کشورھای  داده است. نتایج 

بلغارستان، مراکش، مقدونیھ و ترکیھ  ایران، ھند، مصر،  افغانستان،  کشورھای سوریھ، 
باشد. افزون بر این نتایج دارای مزیت نسبی بالاتری نسبت بھ سایر کشورھای جھان می

ھ مزیت نسبی ایران ثبات لازم را نداشتھ و  مورد مطالع  ھایسال نشان داده است کھ طی  
باشد. نتایج مربوط بھ ساختار بازار نشان داده است کھ بازار صادرات  ھمیشھ در نوسان می

انحصار   انحصاری،  نوع رقابت  از سھ  دوره مورد بررسی  دارویی طی  گیاھان  جھانی 
ایی کھ سھم ناچیز از . کشور ایران در مقایسھ با کشورھکندمیچندجانبھ بستھ و باز پیروی  

باشد کھ دلیل این امر ضعف در فرایند  صادرات جھانی را دارند، دارای قیمت پایینی می
باشد. لذا ارتباط با بازارھای نو، دسترسی بھ بازارھای مطمئن خارجی بازاریابی جھانی می

و در پیش گرفتن سیاست ایجاد تنوع در بازارھای ھدف صادراتی و کاشھ تمرکز روی 
 تواند مزیت نسبی و قیمت صادراتی ایران را بھبود ببخشد. عدادی بازار محدود، می ت

ھای مختلف گروه  یتصادرا   ینسب  تیمز  ی ) بھ بررس۲۰۱۵الدین و دوروش ( شھاب
برنج، سیب  یمحصولات زراع پمانند  و  بنگلادش ط  از،یزمینی  - ۲۰۰۸  ھایسال   یدر 

تجزیھ می   ۲۰۰۹– ۲۰۱۰و    ۲۰۰۷ اقتصادپردازد.  سوددھی  کھ    دھدمینشان    یوتحلیل 
حال، واردات را دارد. بااین   ینیگزیجا  ی برنج برا  یداخل  دیدر تول  ینسب  تیبنگلادش مز 

برابر صادرات  بھ   یاقتصاد  یسوددھ  مت،یق  یدر  سودآوربرنج  از  کمتر   یطورکلی 
غ  یاریبس  یاقتصاد محصولات  سبز  ریاز  ازجملھ  برنج،  پسیب  ،جاتیاز  و    ازیزمینی 

 باشد.می
و صادرات زعفران    د یتول  ینسب  تیمز  ی) در بررس۱۳۹۳پور (  یو رستگار  یکرباس

ح  تربت  شھرستان  ا  ھیدریدر  ح  دندیرس  جھینت  نیبھ  تربت  شھرستان  تول  ھیدریکھ    د یدر 
  ران، یا  یکشورھا  ۲۰۰۴–۲۰۱۲  ھایسالدر    نیاست. ھمچن  یسبن  تیمز  ی زعفران دارا

  کھ درحالیباشند  صادرات در جھان می  ینسب  تیمز  تیاولو  یدارا  بیبھ ترت   ونانیو    ایاسپان
 ندارد. ییافزوده بالاارزش  رانیصادرات زعفران ا

و   یساختار بازار جھان  یی خود بھ بررس) در مطالعھ۱۳۹۳فرج زاده و بخشوده (
آن بود   انگریآمده بدستبھ  جیپرداختند. نتا  رانیپستھ با تأکید بر قدرت بازار ا  ینسب  تیزم

 صورت انحصار چندجانبھ بستھ است.بھ یکھ ساختار بازار جھان
 

 مبانی نظری تحقیق 
الملل مطرح شد کھ  تجارت بین  اتیدر ادب  تیدر ابتدا توسط آدام اسم  ینسب  تی موضوع مز

بتواند   یچنان چھ کشور  تی اسم  ھیشده است. بر طبق نظر  نییآن، علت تجارت تب   وسیلھبھ
 ترارزان را    یگرید  یکالا  زیکند و کشور مقابل ن  دیتول  یگریاز کشور د  ترارزان را    ییکالا
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اند، کرده دیتول ترارزان کھ   ییکالا دیاز کشورھا در تول کی کند، ھر دیاز کشور نخست تول 
 تیکھ در آن مز  ییاز کشورھا چنانچھ مبادرت بھ صدور کالا  کیھر  نیدارند؛ بنابرا  تیمز

مبادلھ نفع خواھند    نیندارند، بکنند، ھر دو کشور از ا  تیکھ در آن مز  ییدارند و ورود کالا
ال  ) معروف است. ح۱۷۷۶(  تیمطلق آدام اسم  تیاصل تحت عنوان اصل مز  نیابرد؛  

مورد بحث را    یمبادلھ ھر دو کالا  نیاز طرف  یک یوجود داشتھ باشد کھ    یطیچنانچھ شرا
  نجاست یا  ست،ین  ییمطلق قادر بھ پاسخگو  تیاصل مز  طی شرا  ن یکند در ا  دیتول  ترارزان 
مفھوم   بر اساس کرد.    نییعلت مبادلھ را تب  یبنس  تیمز  ھیبا مطرح کردن نظر  کاردویکھ ر

 نیکند، ا  دیتول  ترارزان کالاھا    گریکالا را نسبت بھ د  کی  یچنان چھ کشور  ینسب  تیمز
تول بتواند کالا  ینسب  تیمز  ییکالا  نیچن  دیکشور در  اگر کشور مذکور   ی دارد. بعلاوه، 

 ریبا سا  سھیکند در مقا رصاد ترییینپا نھی کشورھا با ھز ر یبا سا  سھینظر را در مقا مورد
مز از  (مھد  ینسب  تیکشورھا  بود  خواھد  برخوردار  صادرات  ھمکاران،   یدر  و  پور 

۱۳۸۵ .( 
منابع   نھی بھ  صیتخص یسودمند برا  اریبس   یارھایاز مع  یک ی   ینسب تیمز  یریگاندازه
الملل دارد. اقتصاددانان از  در تجارت بین  یبا اقتصاد باز بوده و نقش مھم  ییدر کشورھا

. کنندمی الملل استفاده تجارت بین یبسط تئور یبرا ینسب ت یو مز سازیی خصوصاصول 
را با    یدارد کھ محصول  ینسب   تیمز  یدر صورت  گریبا کشور د  سھیکشور در مقا   کی

کمتر  نھیھز نسبت  مقا  یفرصت  کالاھا  سھیدر  کشورھا    دیتول  گرید  یبا    معمولاً کند. 
  کنندمیرا وارد    ینسب  تیفاقد مز  حصولاترا صادر و م  ینسب  تیمز  یمحصولات دارا

آباد  ی(مھراب این تحقیق نظریھ مزیت نسبی    .)۱۳۸۵زاده،    نلی و ز  یبشر  مبانی نظری 
انتخاب گردیده است. نظریات مزیت نسبی چون؛ نظریھ مرکانتیلیسم، نظریھ مزیت نسبی  

اوھلین، تناقض لئونتیف، نظریھ   –مطلق آدام اسمیت، مزیت نسبی ریکاردو، نظریھ ھیکشر  
، نظریھ برابری قیمت عوامل تولید، نظریھ ریبؤینسکی، نظریھ ھزینھ ساموئلسون -استالپر

ھای جدید تجارت  فرصت ھابرلر، نظریھ لیندر، نظریھ مزیت رقابتی مایکل پورتر، نظریھ
جھانی، نظریھ شکاف تکنولوژی، نظریھ دور تولیدی ورنون کھ برای انجام این تحقیق از  

 شاخص مزیت نسبی بالاسا استفاده شده است.
 زیر استفاده نمود: ھایشاخص از  توانمیبرای محاسبھ مزیت نسبی  

 ) ۱۹۵۸( 1زنریشاخص ل
RCAai =(Xai/Xae )/(Xad/Xae)=Xai/Xad             

 )  ۱۹۹۱( 2شاخص والراس 
RCAai= (Xai/Xti)/(Xaw/Xtw)                                                             

 :3لدیر –دانگز  ینسب تیشاخص مز
 

1- Lesner Index 
2-  Walras Index 
1-  Dungs Riddle Comparative Advantage Index 
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RCAi
a=[((Xi

a-Mi
a)/(Xi

a+Mi
a))/((Xw

a-Mi
a)/Xi

a+Mi
a))] 
 :شاخص مزیت نسبی آشکارشده متقارن

RSCAit= 𝑹𝑹𝑹𝑹𝑹𝑹𝑹𝑹𝑹𝑹−𝟏𝟏
𝑹𝑹𝑹𝑹𝑹𝑹𝑹𝑹𝑹𝑹+𝟏𝟏

       

 ) DRC( ھزینھ منابع داخلی شاخص
NSPs

o= (Ps
o - ∑aojPs

j - ∑bokPs
k).Yo= (Pb

o - ∑aojPb
j - ∑bokPs

k).  
 )  ۱۹۶۵( 1شاخص بالاسا

شد. او با مطالعھ    انیبار توسط بلا بالاسا ب  ن یاول  یآشکارشده، برا  ینسب  تیمز  حاصطلا
 کرد:  انیب نیخود را چن یشنھادیپ  ینسب تیو اصلاح آن، شاخص مز زنریشاخص ل

RCAij= 
𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖/𝑋𝑋𝑖𝑖

𝑋𝑋𝑖𝑖𝑖𝑖/𝑋𝑋𝑖𝑖
                                                                                            

 : نکھ در آ 

ijXی= صادرات کالا i  توسط کشورj  
jX کل صادرات کشور =j   

iwXیکالا ی= صادرات جھان i  
wX =جھان  صادرات کل 

شاخص در محدوده    نیاگر ا.  ردیگیقرار م  تی نھایصفر و ب  نیشاخص ب  نیمقدار ا
  ت یمز  یموردنظر، دارا  یکھ کشور خاص در کالا   شودیواقع شود، گفتھ م   کیصفر و  

ا  ست،ی ن  ینسب از  شاخص بزرگ  نیھرگاه ارزش  اباشد، نشان  کیتر  است کھ    نیدھنده 
عدم  انگریباشد ب کیو اگر مقدار شاخص برابر  باشدیم یت نسبیمز یکشور مذکور دارا

 .باشدیم ینسب یبرتر ھرگونھوجود 
 

(بالا  - 1 نسبی  مزیت  اسا) محصول زعفران کشوربررسی شاخص    ھای سال کو طی  ھای عضو 
2005-2018 

  ت یمحبوباخیر از    ھایسالزعفران یکی از محصولات کشاورزی افغانستان است کھ در  
جایگزین کشت کوکنار بھ افغانستان در نظر    عنوانبھزیادی در کشور برخوردار شده و  

سیر افزایشی    ھرسالھ  2005گرفتھ شده است. میزان تولید و صادرات افغانستان بعد از سال  
یکی از محصولات کشاورزی   عنوانبھ بھ خود گرفتھ است. با توجھ این امر این محصول 

اھمیت   از  افغانستان  ا  یاملاحظھقابلو صادراتی عمده  تحقیق برخوردار  این  در  و  ست 
نسبی  مزیت  کھ  است  شده  انتخاب  کشاورزی  اقلام  جملھ  از  نسبی  مزیت  سنجش  برای 

در میان کشورھای    2018-2005  ھایسال صادرات آن با استفاده از شاخص بالاسا طی  

 
2-  Balassa Index 
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ی اقتصادی) کھ شامل کشورھایی چون؛ ایران، پاکستان،  ھایھمکار(سازمان    1اکوعضو  
ت افغانستان،  آذربایجان،  ترکیھ،  ازبکستان،  یکستانتاجرکمنستان،  قزاقستان  یزستانقرق،   ،

 مورد بررسی قرار خواھد گرفت.  در صفحھ بعدباشد، می
 

طی   اکوجدول: شاخص مزیت نسبی (بالاسا) زعفران بھ تفکیک کشورھای عضو 
 )2018-2005( ھایسال

 زعفران

ارزش کل  
صادرات  
زعفران 
 بھ دالر 

ارزش کل  
صادرات  
کشور  

موردنظر  
 بھ دالر 

ارزش کل  
صادرات  
زعفران 

در  
کشورھای  

  اکو عضو 
 بھ دالر 

ارزش کل  
صادرات  
کشورھای  

  اکو عضو 
 بھ دالر 

مقدار  
ضریب  
مزیت  
نسبی 
بالاسا  

)RCA ( 

 نتیجھ

 افغانستان 1

94134281 

10482550779 

1462967258 

4.23726E+12 

26.00952175 

دارای  
مزیت  
 نسبی 

 ایران 2

1364349837 

1.03908E+12 

1462967258 

4.23726E+12 

3.803012954 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

3 

 

 پاکستان 

 

753427 

3.0564E+11 

1462967258
 4.23726E+12
 0.007139737 

دارای  
مزیت  
 نسبی 

 ترکیھ  4

3627270 

1.73272E+12 

1462967258
 4.23726E+12
 0.006063204 

دارای  
مزیت  
 نسبی 

 
1- ECO (Economic Cooperaion Organization) 
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 ازبکستان  5

4492 

96448862640 

1462967258
 4.23726E+12
 0.000134894 

دارای  
مزیت  
 نسبی 

 تاجیکستان 6

94601 

14112238729 

1462967258
 4.23726E+12
 0.019415584 

دارای  
مزیت  
 نسبی 

 0 قرقیزستان  7

13721897910 

1462967258
 4.23726E+12
 

0 

فاقد  
مزیت  
 نسبی 

 آذربایجان  8

3350 

2.75933E+11 

1462967258
 4.23726E+12
 3.51635E-05 

دارای  
مزیت  
 نسبی 

 0 ترکمنستان  9

1.08378E+11 

1462967258
 4.23726E+12
 

0 
فاقد  

مزیت  
 نسبی 

 0 قزاقستان  10

6.4075E+11 

1462967258
 4.23726E+12
 

0 

فاقد  
مزیت  
 نسبی 
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- 2005(  اکو مزیت نسبی صادرات زعفران بھ تفکیک کشورھای عضو  دھندهنشان نمودار: 

2018 ( 

کھ می  طوری  مشاھده  نمودار  کشورھای  در  برای  بالاسا  نسبی  مزیت  ضرایب  گردد، 
بین   تاجیکستان، آذربایجان، ازبکستان، ترکیھ، پاکستان و  قرقیزستانقزاقستان، ترکمنستان،  

واقع شده و در نتیجھ این کشورھا در صادرات محصول زعفران دارای مزیت نسبی   0-1
) واقع شده کھ  1نیستند و ضرایب مزیت نسبی بالاسا برای ایران و افغانستان بالاتر از (

نسبی  مزیت  دارای  زعفران  محصول  صادرات  در  کشور  دو  این  کھ  است  این  بیانگر 
دارای    قرقیزستانبیانگر این است کھ قزاقستان، ترکمنستان،  ھمچنین نمودار فوق    باشد.می

) نسبی  مزیت  ضرایب  نسبی  0کمترین  مزیت  بیشترین  دارای  افغانستان  و   (
 باشد.) در صادرات این محصول می 26.00952175(
 

 2018-2005ن افغانستان  ا بررسی شاخص مزیت نسبی (بالاسا) محصول زعفر : 1-1
) (بھ دالر)، 2018-2005افغانستان بھ تفکیک سال (  در جدول ذیل ارزش کل صادرات

) سال  تفکیک  بھ  دالر)  (بھ  افغانستان  صادرات  کل  کل  2018-2005ارزش  ارزش   ،(
در کشورھای عضو   زعفران  (  اکوصادرات  سال  تفکیک  بھ  دالر)  )، 2018-2005(بھ 
(  اکوارزش کل صادرات کشورھای عضو   تفکیک سال  بھ  دالر)  و 2018-2005(بھ   (

) برای محصول زعفران  2018-2005ار ضریب مزیت نسبی بالاسا بھ تفکیک سال (مقد
 قرار ذیل ارائھ شده است. 2018-2005 ھایسال در افغانستان طی 
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شاخص مزیت نسبی (بالاسا) زعفران افغانستان بھ تفکیک سال طی  دھندهنشان جدول: 
 )2018-2005( ھایسال

 زعفران

ارزش کل  
صادرات  
زعفران 
افغانستان 

 بھ دالر 

ارزش کل  
صادرات  
افغانستان 

 دالر

ارزش کل  
صادرات  

زعفران در  
کشورھای  

  اکو عضو 
 بھ دالر 

ارزش کل  
صادرات  
کشورھای  

بھ   اکو عضو 
 دالر

مقدار  
ضریب  
مزیت  
نسبی 
بالاسا  

)RCA ( 

 نتیجھ

1 2018 25721066 1227576140 186030463 3.71312E+11 41.82115 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

2 2017 22142746 1051044037 158770062 3.24241E+11 43.02393 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

3 2016 17381206 1062503210 124174671 2.72992E+11 35.96386 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

4 2015 10761117 870203241 122084762 2.75379E+11 27.89373 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

5 2014 5551235 893717802 105812162 3.46087E+11 20.31602 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

6 2013 7134765 794544908 98392865 3.48104E+11 31.76924 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

7 2012 4636125 687684458 110056787 3.64416E+11 22.3227 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

8 2011 407565 558492595 83486083 3.92714E+11 3.432746 
  یدارا
  تیمز
 ی نسب



                                                1400و تابستان  بھار، 1 شماره ، 1سال  ، یپژوھش - یکاتب، علم اقتصاد و مدیریت
11     

 

 

9 2010 154201 612803554 104390467 3.0092E+11 0.725364 
فاقد  

مزیت  
 نسبی 

10 2009 84368 1285701630 122125201 2.39513E+11 0.128695 
فاقد  

مزیت  
 نسبی 

11 2008 131945 508582622 108870999 3.49573E+11 0.833023 
فاقد  

مزیت  
 نسبی 

12 2007 24397 409513537 60699014 2.66396E+11 0.261465 
فاقد  

مزیت  
 نسبی 

13 2006 3545 255930149 34479569 2.17328E+11 0.087307 
فاقد  

مزیت  
 نسبی 

14 2005 0 264252896 43594153 1.68286E+11 0 
فاقد  

مزیت  
 نسبی 

 

(  کھ  یطور شماره  جدول  می2-4در  مشاھده  زعفران  )  صادرات  ارزش  گردد، 
ترتیب از سال   بھافغانستان، ارزش کل صادرات و ضریب مزیت نسبی زعفران افغانستان  

  دھد می یک مورد سیر صعودی داشتھ است. علاوه بر آن ارقام نشان    جزبھ  2005-2018
سال   در  افغانستان  سال  2017کھ  سایر  بھ  منسبت  از  در ھا  بیشتری  نسبی  مزیت  قدار 

صادرات محصول زعفران برخوردار بوده است. ارزش صادرات زعفران افغانستان بھ  
تفکیک سال، ارزش کل صادرات افغانستان بھ تفکیک سال، ضریب مزیت نسبی محصول 

 زعفران افغانستان بھ تفکیک سال بھ ترتیب در نمودارھای ذیل نمایش داده شده است.
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 2018-2005 ھایسال زش صادرات زعفران افغانستان بھ تفکیک سال طی نمودار: ار 

 
 2018-2005 ھایسال نمودار: مزیت نسبی صادرات زعفران افغانستان بھ تفکیک سال طی  

سیب   -2 محصول  (بالاسا)  نسبی  مزیت  شاخص  - 2005  اکوعضو    یکشورھابررسی 
2018 

افغانستان است در این تحقیق  سیب یکی از محصول کشاورزی و اقلام صادراتی عمده 
برای سنجش مزیت نسبی موردنظر قرار گرفتھ است. میزان تولید و صادرات افغانستان  

ھر سالھ سیر افزایشی بھ خود گرفتھ است. بھ ھمین منظور شاخص   2005بعد از سال  
در میان    2018-2005  ھایسال اخص بالاسا طی  از ش  استفادهمزیت نسبی این محصول با  

ھای اقتصادی) کھ شامل کشورھایی چون؛ ایران،  (سازمان ھمکاری  1اکوکشورھای عضو  
آذربایجان،   ترکمنستان،  افغانستان،  ترکیھ،  ازبکستان،  تاجیکستانپاکستان،  ، قرقیزستان، 

) ارزش  1-4شماره (باشد، ذیلاً مورد بررسی قرار خواھد گرفت. در جدول  قزاقستان می 
بھ تفکیک ھر کشور (بھ دالر)، ارزش کل صادرات   اکوکل صادرات سیب کشورھای عضو  

عضو   در   اکوکشورھای  سیب  صادرات  کل  ارزش  دالر)،  (بھ  کشور  ھر  تفکیک  بھ 

 
1-  ECO (Economic Cooperaion Organization) 
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دالر)، ارزش کل صادرات کشورھای عضو    اکوکشورھای عضو   دالر) و    اکو(بھ  (بھ 
مقدار ضریب مزیت نسبی بالاسا بھ تفکیک ھر کشور برای محصول سیب طی سال ای 

 ذیل ارائھ شده است. 2005-2018
 

-2005( ھایسالطی  اکوشاخص مزیت نسبی (بالاسا) سیب بھ تفکیک کشورھای عضو 
2018( 

 سیب 

ارزش  
کل  

صادرات  
سیب بھ  

 دالر

ارزش کل  
صادرات  
کشور  

موردنظر  
 بھ دالر 

ارزش کل  
صادرات  
سیب در  

کشورھای  
  اکو عضو 

 بھ دالر 

ارزش کل  
صادرات  
کشورھای  

  اکو عضو 
 بھ دالر 

مقدار  
ضریب  
مزیت  
نسبی 
بالاسا  

)RCA ( 

 نتیجھ

 افغانستان 1

134388690 

1048255077
9 

1400221313 

4.23726E+1
2 

38.7957636 

دارای  
مزیت  
 نسبی 

 ایران 2

387138823 

1.03908E+1
2 

1400221313 

4.23726E+1
2 

1.12747338
4 

دارای  
مزیت  
 نسبی 

 پاکستان  3

5751216 

3.0564E+11 

1400221313
 4.23726E+1

2 

0.05694277
7 

فاقد  
مزیت  
 نسبی 

 ترکیھ  4

307233268 

1.73272E+1
2 

1400221313
 4.23726E+1

2 

0.53657255 

فاقد  
مزیت  
 نسبی 

 ازبکستان  5

49571275 

9644886264
0 

1400221313
 4.23726E+1

2 

1.55532637
7 

دارای  
مزیت  
 نسبی 
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 تاجیکستان 6

2655857 

1411223872
9 

1400221313
 4.23726E+1

2 

0.56950472
5 

فاقد  
مزیت  
 نسبی 

 قرقیزستان  7
90222756 

1372189791
0 

1400221313
 4.23726E+1

2 

19.8971312
2 

دارای  
مزیت  
 نسبی 

 آذربایجان  8

381733198 

2.75933E+1
1 

1400221313
 4.23726E+1

2 

4.18644448 

دارای  
مزیت  
 نسبی 

 ترکمنستان  9

3511393 

1.08378E+1
1 

1400221313
 4.23726E+1

2 

0.09804530
5 

فاقد  
مزیت  
 نسبی 

 قزاقستان  10

38014837 

6.4075E+11 

1400221313
 4.23726E+1

2 

0.17953674
5 

فاقد  
مزیت  
 نسبی 

 

 اکوگردد، مقدار صادرات سیب در بین کشورھای عضو  مشاھده می  در جدول  کھ  یطور
، ازبکستان، قزاقستان، پاکستان، قرقیزستانایران، آذربایجان، ترکیھ، افغانستان،   بھ ترتیب،

اند کھ بھ ترتیب از کمترین بھ بیشترین ارزش صادراتی را داشتھ   تاجیکستانترکمنستان و  
است کھ در این میان افغانستان در صادرات محصول    نمایش داده شده  بیشترین در نمودار

 مقام چھارم را کسب نموده است. اکوسیب در بین کشورھای عضو 
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 2018-2005 ھایسال ، طی اکو مزیت نسبی صادرات سیب بھ تفکیک کشورھای عضو : نمودار

می  کھ  یطور مشاھده  نمودار  کشورھای  در  برای  بالاسا  نسبی  مزیت  ضرایب  گردد، 
بین   قزاقستان، ترکیھ،  این کشورھا در   1-0پاکستان، ترکمنستان،  نتیجھ  واقع شده و در 

برای  نیستند و ضرایب مزیت نسبی بالاسا  دارای مزیت نسبی  صادرات محصول سیب 
) واقع شده کھ بیانگر این 1و افغانستان بالاتر از (   قرقیزستانایران، ازبکستان، آذربایجان،  

این دستھ از کشورھا در صادرات محصول سیب دارای مزیت نسبی می  باشد.است کھ 
نسبی   مزیت  کمترین ضرایب  دارای  پاکستان  کھ  است  این  بیانگر  فوق  نمودار  ھمچنین 

در صادرات    )38.7957636) و افغانستان دارای بیشترین مزیت نسبی (0.056942777(
 باشد.این محصول می 

 
 2018-2005بررسی شاخص مزیت نسبی (بالاسا) محصول سیب افغانستان   : 1-2

)  2018-2005) ارزش کل صادرات سیب افغانستان بھ تفکیک سال (4-4در جدول شماره (
)، ارزش  2018-2005(بھ دالر)، ارزش کل صادرات افغانستان (بھ دالر) بھ تفکیک سال (

بھ تفکیک سال (  اکوسیب در کشورھای عضو    کل صادرات دالر)  )، 2018-2005(بھ 
(  اکوارزش کل صادرات کشورھای عضو   تفکیک سال  بھ  دالر)  و 2018-2005(بھ   (

) برای محصول سیب در 2018-2005مقدار ضریب مزیت نسبی بالاسا بھ تفکیک سال (
 قرار ذیل ارائھ شده است. 2018- 2005 ھایسالافغانستان طی 

 

 

 )2018-2005( ھایسالشاخص مزیت نسبی (بالاسا) سیب بھ تفکیک سال طی  :جدول

 سیب 
ارزش کل  
صادرات  

سیب  

ارزش کل  
صادرات  

ارزش کل  
صادرات  
سیب در  

ارزش کل  
صادرات  
کشورھای  

مقدار  
ضریب  
مزیت  

 نتیجھ
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افغانستان 
 بھ دالر 

افغانستان بھ  
 دالر

کشورھای  
  اکو عضو 

 بھ دالر 

بھ   اکو عضو 
 دالر

نسبی 
ا  بالاس

)RCA ( 

1 2018 24313175 1227576140 236196953 3.71312E+11 31.13569 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

2 2017 37804489 1051044037 144183902 3.24241E+11 80.88608 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

3 2016 28894951 1062503210 109972145 2.72992E+11 67.50853 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

4 2015 11059512 870203241 131272913 2.75379E+11 26.6607 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

5 2014 5320068 893717802 80102123 3.46087E+11 25.71922 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

6 2013 11646753 794544908 126414477 3.48104E+11 40.36443 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

7 2012 3344151 687684458 86836361 3.64416E+11 20.40764 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

8 2011 2823626 558492595 61432038 3.92714E+11 32.31998 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

9 2010 2149202 612803554 53460458 3.0092E+11 19.74123 
دارای  
مزیت  
 نسبی 
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10 2009 1583160 1285701630 60590603 2.39513E+11 4.867529 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

11 2008 1535662 508582622 95125925 3.49573E+11 11.09617 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

12 2007 1661487 409513537 70854910 2.66396E+11 15.25407 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

13 2006 1136513 255930149 72514302 2.17328E+11 13.309 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

14 2005 1115941 264252896 71264203 1.68286E+11 9.972342 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

 

گردد، ارزش صادرات سیب افغانستان، ارزش کل در جدول مشاھده می  کھ  یطور
یک مورد سیر    جزبھ   2018-2005صادرات محصول سیب افغانستان بھ ترتیب از سال  

سیر صعودی را پیموده است و در   2013-2005از سال  کھ  ی طورصعودی داشتھ است. 
عودی داشتھ است و در  حالت ص  2017الی سال   مجدداً یک پلھ سقوط کرده و    2014سال  
با سقوط چشمگیری مواجھ بوده است. این امر در قسمت مزیت نسبی محصول   2018سال  

است   بوده  برخوردار  بیشتری  نوسانات  از  سال    کھ  یطورسیب  سیر    2007-2005از 
  2011الی سال    2009سیر نزولی، از    2009صعودی داشتھ است و از آن بھ بعد الی سال  

سیر صعودی، در سال    2013مجدد سیر نزولی، در سال    2012سیر صعودی، در سال  
در سال    راً یاخسیر صعودی و    2017و    2016سیر نزولی و در سال    2015و    2014
کھ افغانستان در سال    دھدمیعلاوه بر آن ارقام نشان    نیز سیر نزولی داشتھ است.  2018
درات محصول سیب  ھا از مقدار مزیت نسبی بیشتری در صانسبت بھ سایر سال   2017

افغانستان بھ تفکیک سال و ضریب مزیت   ارزش  برخوردار بوده است. صادرات سیب 
نمایش داده    زیر   نسبی محصول سیب افغانستان بھ تفکیک سال بھ ترتیب در نمودارھای

 شده است.
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 2018-2005 ھایسال : ارزش صادرات محصول سیب افغانستان بھ تفکیک سال، طی رنمودا

 
 2018-2005 ھایسال نمودار: مزیت نسبی صادرات سیب افغانستان بھ تفکیک سال، طی  

ان  -3 - 2005  اکوھای عضو  گور کشوربررسی شاخص مزیت نسبی (بالاسا) محصول 
2018 

قرار   مدنظرانگور یکی دیگر از محصولات کشاورزی افغانستان است کھ در این تحقیق  
گرفتھ است. این محصول از جملھ محصولات عمده کشاورزی و اقلام صادراتی افغانستان  

میزان صادرات آن سیر افزایشی داشتھ است. برای    2005است کھ بھ ترتیب بعد از سال  
محص این  صادرات  نسبی  مزیت  استفاده  سنجش  بالا  نسبی  مزیت  شاخص  از  نیز  ول 
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بین کشورھای عضو    آمدهعملبھ افغانستان در  انگور   1اکواست. مزیت نسبی صادرات 
ھمکاری ترکیھ،  (سازمان  پاکستان،  ایران،  چون؛  کشورھایی  شامل  کھ  اقتصادی)  ھای 

باشد، تان می ، قزاقسقرقیزستان، ازبکستان،  تاجیکستانافغانستان، ترکمنستان، آذربایجان،  
 ذیلاً مورد بررسی قرار خواھد گرفت.

بھ تفکیک   اکو) ارزش کل صادرات انگور کشورھای عضو  1-4در جدول شماره (
بھ تفکیک ھر کشور (بھ    اکو ھر کشور (بھ دالر)، ارزش کل صادرات کشورھای عضو  

(بھ دالر)، ارزش کل صادرات   اکودالر)، ارزش کل صادرات انگور در کشورھای عضو  
(بھ دالر) و مقدار ضریب مزیت نسبی بالاسا بھ تفکیک ھر کشور   اکوکشورھای عضو  

 ذیل ارائھ شده است. 2018-2005برای محصول انگور طی سال ای 
 

 ھایسال طی  اکونگور بھ تفکیک کشورھای عضو شاخص مزیت نسبی (بالاسا) ا: جدول
)2005-2018 ( 

 انگور

ارزش کل  
صادرات  
انگور بھ  

 دالر

ارزش کل  
صادرات  
کشور  

موردنظر  
 بھ دالر 

ارزش کل  
صادرات  
انگور در  
کشورھای  

  اکو عضو 
 بھ دالر 

ارزش کل  
صادرات  
کشورھای  

  اکو عضو 
 بھ دالر 

مقدار  
ضریب  
مزیت  
نسبی 
بالاسا  

)RCA ( 

 نتیجھ

 افغانستان 1

467308326 

10482550779 

4895589957 

4.23726E+12 

38.58484423 
دارای  
مزیت  
 نسبی 

 ایران 2

113008381 

1.03908E+12 

4895589957 

4.23726E+12 

0.094132995 

فاقد مزیت  
 نسبی 

 پاکستان  3

2164135 

3.0564E+11 

4895589957
 4.23726E+12
 0.006128511 

فاقد مزیت  
 نسبی 

 
1- ECO (Economic Cooperaion Organization) 
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 ترکیھ  4

2922341438 

1.73272E+12 

4895589957
 4.23726E+12
 1.459764561 

دارای  
مزیت  
 نسبی 

 ازبکستان  5
1138484472 

96448862640 

4895589957
 4.23726E+12
 10.21668982 

دارای  
مزیت  
 نسبی 

 تاجیکستان 6

45599577 

14112238729 

4895589957
 4.23726E+12
 2.796695005 

دارای  
مزیت  
 نسبی 

 قرقیزستان  7

150902680 

13721897910 

4895589957
 4.23726E+12
 9.518378624 

دارای  
مزیت  
 نسبی 

 آذربایجان  8

11227204 

2.75933E+11 

4895589957
 4.23726E+12
 0.035216701 

فاقد مزیت  
 نسبی 

 ترکمنستان  9

17569451 

1.08378E+11 

4895589957
 4.23726E+12
 0.140312771 

فاقد مزیت  
 نسبی 

 قزاقستان  10

26984293 

6.4075E+11 

4895589957
 4.23726E+12
 0.036450451 

فاقد مزیت  
 نسبی 

گردد، مقدار صادرات انگور در بین  ) مشاھده می5-4در جدول شماره (  طوری کھ
عضو   ترتیب،  اکوکشورھای  افغانستان،   بھ  ازبکستان،  ایران،  قرقیزستانترکیھ،   ،

را  تاجیکستان صادراتی  ارزش  بیشترین  پاکستان  و  آذربایجان  ترکمنستان،  قزاقستان،   ،
) نمایش داده شده  10-4اند کھ بھ ترتیب از کمترین بھ بیشترین در نمودار شماره (داشتھ 

  اکو است کھ در این میان افغانستان در صادرات محصول انگور در بین کشورھای عضو  
 مقام سوم را کسب نموده است. 
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،  اکونمودار شماره: مزیت نسبی صادرات انگور افغانستان بھ تفکیک کشورھای عضو 

 2018-2005 ھایسال طی 
 

گردد، ضرایب مزیت نسبی بالاسا برای کشورھای در نمودار مشاھده می  طوری کھ
بین   ترکمنستان  و  ایران  قزاقستان،  آذربایجان،  این   1-0پاکستان،  نتیجھ  در  و  شده  واقع 

ادرات محصول انگور دارای مزیت نسبی نیستند و ضرایب مزیت نسبی  کشورھا در ص
ایران   ، ازبکستان و افغانستانقرقیزستان،  تاجیکستانترکیھ،    بالاسا برای کشورھایی چون

) واقع شده کھ بیانگر این است کھ این دستھ از کشورھا در صادرات محصول  1بالاتر از (
 باشد.میانگور دارای مزیت نسبی 

ھمچنین نمودار فوق بیانگر این است کھ پاکستان دارای کمترین ضرایب مزیت نسبی 
)0.006128511) نسبی  مزیت  بیشترین  دارای  افغانستان  و  در  38.58484423)   (

 باشد.صادرات این محصول می 
 
 
 
 

  ھایسال بررسی شاخص مزیت نسبی (بالاسا) محصول انگور افغانستان بھ تفکیک سال طی  :  1-3
2005-2018 

) (بھ 2018-2005ارزش کل صادرات انگور افغانستان بھ تفکیک سال (زیر  در جدول  
)، ارزش کل 2018-2005دالر)، ارزش کل صادرات افغانستان (بھ دالر) بھ تفکیک سال ( 

)، ارزش 2018-2005(بھ دالر) بھ تفکیک سال (  اکوی عضو  صادرات انگور در کشورھا
عضو   کشورھای  صادرات  (  اکوکل  سال  تفکیک  بھ  دالر)  مقدار 2018-2005(بھ  و   (

) سال  تفکیک  بھ  بالاسا  نسبی  مزیت  در 2018-2005ضریب  انگور  محصول  برای   (
 قرار ذیل ارائھ شده است. 2018- 2005 ھایسالافغانستان طی 

 ) 2018-2005( ھایسال جدول: شاخص مزیت نسبی (بالاسا) انگور بھ تفکیک سال طی 
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 انگور

ارزش کل  
ات  صادر

انگور 
افغانستان بھ  

 دالر

ارزش کل  
صادرات  

افغانستان بھ  
 دالر

ارزش کل  
صادرات  
انگور در 
کشورھای  

  اکوعضو 
 بھ دالر 

ارزش کل  
صادرات  
کشورھای  

بھ   اکوعضو 
 دالر

مقدار 
ضریب  
مزیت  
نسبی  
بالاسا  

)RCA ( 

 نتیجھ 

1 201
8 

10479250
2 

122757614
0 

40127532
7 

3.71312E+1
1 

78.9912
1 

دارا
ی  

مزیت  
 نسبی

2 201
7 61529650 105104403

7 
43469607

0 
3.24241E+1

1 
43.6662

5 

دارا
ی  

مزیت  
 نسبی

3 201
6 72511972 106250321

0 
37041982

4 
2.72992E+1

1 
50.2961

7 

دارا
ی  

مزیت  
 نسبی

4 201
5 86483617 870203241 34925339

1 
2.75379E+1

1 
78.3617

2 

دارا
ی  

مزیت  
 نسبی

5 201
4 49020491 893717802 41112394

8 
3.46087E+1

1 
46.1731

4 

دارا
ی  

مزیت  
 نسبی

6 201
3 16824104 794544908 32091439

4 
3.48104E+1

1 
22.9685

5 

دارا
ی  

مزیت  
 نسبی

7 201
2 16041060 687684458 28681414

9 
3.64416E+1

1 
29.6374

6 

دارا
ی  

مزیت  
 نسبی

8 201
1 12473415 558492595 42291251

0 
3.92714E+1

1 
20.7392

8 
دارا
ی  
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مزیت  
 نسبی

9 201
0 5254887 612803554 40655016

2 3.0092E+11 6.34715
3 

دارا
ی  

مزیت  
 نسبی

1
0 

200
9 11564605 128570163

0 
33225477

2 
2.39513E+1

1 
6.48408

4 

دارا
ی  

مزیت  
 نسبی

1
1 

200
8 9360781 508582622 36804056

6 
3.49573E+1

1 
17.4820

7 

دارا
ی  

مزیت  
 نسبی

1
2 

200
7 8880695 409513537 30181296

9 
2.66396E+1

1 
19.1411

4 

دارا
ی  

مزیت  
 نسبی

1
3 

200
6 8345625 255930149 29563353

7 
2.17328E+1

1 
23.9717

6 

دارا
ی  

مزیت  
 نسبی

1
4 

200
5 4224922 264252896 19388833

8 
1.68286E+1

1 
13.8769

6 

دارا
ی  

مزیت  
 نسبی

 

گردد، ارزش صادرات انگور افغانستان، ارزش کل  مشاھده می   ولدر جد  طوری کھ
سیر صعودی داشتھ    2015-2005صادرات محصول انگور افغانستان بھ ترتیب از سال  

سیر صعودی    2018در سال    مجدداً سیر نزولی داشتھ است و    2017است و سپس الی سال  
 بھ خود گرفتھ است. 

نوسانات بیشتری برخوردار بوده  این امر در قسمت مزیت نسبی محصول سیب از  
سیر صعودی داشتھ است و از آن بھ بعد الی سال    2006- 2005از سال    کھطوری  است  
مجدد سیر   2013سیر صعودی، در سال    2012الی سال    2010سیر نزولی، از    2010
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سیر نزولی و   2017-2015سیر صعودی، از سال    2015نزولی، از آن بھ بعد الی سال  
 سیر صعودی بھ خود گرفتھ است.  2018مجدد در سال 

قبل   ھایسالنسبت بھ    2018کھ افغانستان در سال    دھدمیعلاوه بر آن ارقام نشان  
 از مقدار مزیت نسبی بیشتری در صادرات محصول انگور برخوردار بوده است. 

نسبی محصول  تفکیک سال و ضریب مزیت  بھ  افغانستان  انگور  ارزش صادرات 
 نمایش داده شده است.  زیرتفکیک سال بھ ترتیب در نمودارھای  انگور افغانستان بھ

 

 
 2018-2005 ھایسال ارزش صادرات انگور افغانستان بھ تفکیک سال، طی  :نمودار

 

 
 2018- 2005 ھایسال مزیت نسبی صادرات انگور افغانستان بھ تفکیک سال، طی   :نمودار
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یافتھ محصولات نتایج  صادرات  نسبی  مزیت  شاخص  بررسی  از  حاصل  ھای 
کھ    دھدمینشان    2018-2004  ھایسال کشاورزی زعفران، سیب و انگور افغانستان طی  

بھ ترتیب سیب، انگور و زعفران از بیشترین مزیت نسبی در صادرات این اقلام طی دوره  
 برخوردار بوده است. 2018-2004 ھایسال

پایین بودن سطح مزیت نسبی صادرات زعفران نسبت بھ محصولات انگور و سیب  
در   بیشتری  و  سابقھ  از  کھ  است  محصولاتی  از  سیب  و  انگور  کھ  است  جھت  این  از 

افغانستان   از   برخوردارکشاورزی  بعد  تقریباً  کھ  است  محصولی  زعفران  اما  و  است 
افغانستان معرفی شد و چند سالی بیش نیست کھ جایگاه خویش را در  بھ    2006  ھایسال

نمودار   در  است.  کرده  تثبیت  افغانستان  صادرات   ذیلصادرات  نسبی  مزیت  شاخص 
ای نمایش داده شده طور مقایسھمحصولات کشاورزی زعفران، سیب و انگور افغانستان بھ

 است.
 

 
 2018-2005 ھایسال سیب افغانستان، طی  نمودار: مقایسھ مزیت نسبی زعفران، انگور و 

 

 گیری نتیجھ
انجام شده توسط محقق با استفاده از شاخص مزیت نسبی یافتھ ھای حاصل از محاسبات 

آمده است، در  دستبھ   1بالاسا برای ھر سھ محصول زعفران، سیب و انگور بالاتر از  
گفت کھ ھر سھ محصول صادراتی افغانستان (زعفران، سیب و انگور) طی   توانمینتیجھ  

مزیت    2018-2015  ھایسال ھستند.دارای  صادرات  یافتھ  نسبی  اساس  بر  ھا  ھمچنین 
در صادرات محصول زعفران بعد از افغانستان   کھیآنجائچنین نتیجھ گرفت از    توانمی
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بنابراین   است،  نسبی  مزیت  بیشترین  دارای  ایران  اصلی   توانمیکشور  رقیب  کھ  گفت 
افغانستان در محصول زعفران ایران است. در صادرات محصول سیب بعد از افغانستان 

کھ قرقیزستان ھستند  نسبی  مزیت  بیشترین  دارای  ایران  و سپس  ازبکستان  آذربایجان،   ،
عضو    توانمی کشورھای  بین  در  کھ  گرفت  نتیجھ  آذربایجان،  قرقیزستان  اکوچنین   ،

باشد. در صادرات  بھ ترتیب رقبای اصلی افغانستان در صادرات سیب می  ازبکستان و ایران
و ترکیھ دارای بیشترین   تاجیکستان،  قرقیزستانانگور بعد از افغانستان بھ ترتیب ازبکستان،  

گفت کھ این کشورھا بھ ترتیب رقبای اصلی    توانمیبنابراین  ؛  مزیت نسبی صادرات ھستند
 ھاییمحدودیتگردد. ھر محقق در انجام تحقیق با  سوب میافغانستان در صادرات انگور مح

  کھآنجائیقرار دھند. از    تأثیرد نتایج تحقیق را تحت  توانمی شود کھ بھ نحوی  مواجھ می
در آخر تحقیق گزارش گردد، در این قسمت    ھامحدودیتتا این    نمایدمیاخلاق پژوھش حکم  

 ی تحقیق ذیلاً ارائھ شده است:ھامحدودیت
د اطلاعات لازم در زمینھ صادرات بعضی از محصولات کشاورزی افغانستان نبو .1

باعث شد تا محقق سعی در تغییر بعضی از محصولات مورد بررسی خود در  
 این تحقیق نماید.

ً پایین بودن سطح استنداردھا باعث شده است تا صادرات محصولات  .2 بدون  بعضا
 ی تحقیقاتی از این قبیل است.درج آمار صورت گیرد کھ این امر خود چالشی برا

کھ .3 از   طوری  بعضی  مالیات  از  فرار  دلیل  بھ  است  صادراتی   مشخص  اقلام 
با پرداخت    صورتبھ یا  از کشور    رشوهقاچاق و  ارقام بھ خارج  و بدون ثبت 

  تأثیر شود تا نتایج تحقیق تحت گردد کھ خلاء چنین اطلاعاتی باعث میصادر می 
 قرار گیرد. 

باعث   ثبت ارقام صادراتی مشخص در داخل کشور،  یھاکانالو    ھایتسانبود   .4
 شده تا در چنین تحقیقات، محقق با محدودیت اطلاعاتی مواجھ گردد. 

 

 : شنھاداتیپ

ً با توجھ بھ اینکھ در این تحقیق   .1 محصولات   عنوانبھزعفران، سیب و انگور    صرفا
گردد کشاورزی مورد بررسی قرار گرفتند، بنابراین بھ محققین آتی پیشنھاد می

مزیت نسبی سایر محصولات کشاورزی را مورد بررسی قرار    یقاتشانتحقکھ در  
 دھند.

شامل نگردیده است، بنابراین    2020و    2019  ھایسالدر این تحقیق    آنجائی کھاز   .2
می پیشنھاد  آتی  محققین  محصولات برای  صادرات  نسبی  مزیت  کھ  گردد 
 مورد بررسی قرار دھد. ترییعوسکشاورزی را در محدوده زمانی 
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افزایش   منظوربھتا    گرددیمن محترم وزارت زراعت افغانستان پیشنھاد  بھ مسئولی .3
مالی و   ھاییتحماصادرات محصولات کشاورزی از دھاقین و باغداران کشور 

 تخنیکی (ابزاری) نمایند.
تا جھت رشد و افزایش تولیدات محصولات   گرددمیبھ مسئولین مربوط پیشنھاد   .4

یا ھدھی را برای دھاقین مگذاری و قرضھ یھسرما  ھایزمینھکشاورزی افغانستان 
 سازند.

پیشنھاد   .5 آبیاری  افزایش   منظوربھتا    گرددمیبرای مسئولین وزارت زراعت و 
افغانستان برای محصولات    المللیین بو    یامنطقھصادرات کشور در بازارھای  

 انجام شود و زمینھ صادرات را فراھم سازند. ایحرفھگ مارکیتن
مسئولین   .6 پیشنھاد  برای  افغانستان  مالیھ  افزایش   منظوربھتا    گرددمیوزارت 

کاھش   افغانستان  کشاورزی  محصولات  جھت    ھایتعرفھصادرات  را  گمرکی 
 تشویق تاجران کشور اتخاذ نمایند.
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