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 چکیده

کارهای درونی یک اقتصاد در کنار سرمایه و تکنالوژی،  و که عوامل و ساز دهدمیمطالعات تجربی و نظری نشان       
 هایروشو گذار از  و کارکسب های جدید باعث دگرگونی فضای . تکنالوژیدهدمیقرار  تأثیررشد اقتصادی را تحت 

 اطلاعات و ارتباطـات و بـه تبـع آن تجارت الکترونیک افقتکنالوژی با پیشرفت های جدید شده است. سنتی به روش
 یکی لی اقتصاد نوینمشخصه اص عنوانبه تجارت الکترونیکاست. جدیدی برای تجارت در کشورهای مختلف باز شده 

ی را در تجارت جهـانی بـه خود توجهقابلسهم  کهطوریبهرود می بشمارپیشرفت جوامع  تأثیرگذارعوامـل  نیتراز مهم
تجارت  تأثیربررسی هدف از نگارش این مقاله  .اختصاص داده و راه را برای رشد سریع اقتصادی فراهم کرده است

برای . دباشی( مو جاپانچین، هندوستان، روسیه، کوریای جنوبی ) ییایآسکشورهای منتخب رشد اقتصادی  الکترونیک بر
استفاده شده  (۹۰8۰-۹۰8۰) یزمانتابلویی طی دوره  هایدادهو  یافتهتعمیم روش حداقل مربعات تخمین مدل تحقیق از

حقیق نشان نتایج تافزار ایویوز و استاتا صورت گرفته است. با استفاده از نرم آمدهدستبههای و تحلیل داده هیو تجز است
دار و مثبت روی تولید ناخالص داخلی این کشورها داشته است که که تجارت الکترونیک به لحاظ آماری اثر معنی دهدمی

 با انتظارات نظری مطابقت دارد.

  یرشد اقتصادتجارت الکترونیک، تکنالوژی ارتباطات و اطلاعات،  کلیدی: هایواژه

                                                      

*- najibullah.arshad@kateb.edu.af  )نویسنده مسئول(  

**- malika.muhammadi2016@gmail.com 
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 مقدمه 

ترین های اقتصادی است؛ چون رشد اقتصادی یکی از مهمرشد اقتصادی یکی از اهداف عمده نظام

 های رشد اقتصادیاست. در همه مدل هر کشور یافتگیتوسعهبرای تعیین پیشرفت و میزان  شاخص

تکنالوژی  متغیر روازاینبه مثابه یک شاخص مهم بیان شده است؛  8(ICTارتباطات )تکنالوژی اطلاعات و 

 اطلاعات و ارتباطات نقش مهم در رشد اقتصادی کشورها دارد.

تجارت الکترونیک نیز حاصل پیشرفت تکنالوژی اطلاعات و ارتباطات است که امروزه در دنیای 

ی اخیر، افق جدیدی را برای کسب در دههکار با اقبال فراوان روبرو شده است. تجارت الکترونیک  کسب و

با الکترونیکی کردن معاملات  شودمیو کار و تجارت در کشورهای مختلف باز کرده است چنانچه دیده 

 درای را از بین برده و های زمانی و فاصلهتجاری بسیاری از کشورهای جهان توانسته است محدودیت

های که تجارت را گسترش دهد و از مزیت تجارتشانر های کمتر و سرعت بیشتجهانی با هزینه سطح

تجارت مند گردد. از آن بهره الکترونیک ایجاد کرده است به نفع بهبود و ارتقاء اقتصادشان استفاده کرده و

 کهطوریهبداده است  الکترونیک نه تنها شکل ظاهر تجارت سنتی را بلکه محتوای امر تجارت را نیز تغییر

 ترعسری رشد برای را راه و داده اختصاص خود به جهانی تجارت در را یتوجهقابل سهم الکترونیک تجارت

 است. کرده فراهم اقتصادی

ذاری گوری، مصرف، تقاضا، عرضه و سرمایهتجارت الکترونیک متغیرهای دیگر اقتصادی مثل بهره 

. فت کشورها اثرات خود را به جاگذاشته استو پیشر بر رشدقرار داده است و از این طریق  تأثیررا نیز تحت 

 شودیمکمتر شرکت یا سازمان تجاری پیدا به اهمیت که تجارت الکترونیک در اقتصاد دارد امروزه  با توجه

، تجارت الکترونیک روزافزونگسترش  با توجه به اهمیت و آن استفاده نکند که با این نام ناآشنا بوده یا از

ورت اقتصادی کشورهای منتخب آسیایی ص بر رشدمقاله سعی بر شناسایی اثر تجارت الکترونیک این  در

طه میان شناسایی راب»گرفته است. مهمترین مسئله که تحقیق حاضر به دنبال پاسخگویی به آن است 

 «.ی منتخب آسیایی استکشورهاتجارت الکترونیک و رشد اقتصادی در 

 

 مبانی نظری

است. جستجو برای  حال متحول کردن اقتصاد تکنالوژی اطلاعات و ارتباطات دررشد و پیشرفت  

های کاراتر برای انجام امور تجاری منجر به ایجاد انقلابی دیگر در عرصه تجارت شده دستیابی به روش

ات به خدم ارائه. تجارت الکترونیکی، مبادلات تجاری، اندنامیدهاست این انقلاب را تجارت الکترونیک 

                                                      

1- Information and communication Technology  
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تکنالوژی . ندکمی، تشریح گیردمیمشتریان و وظایف میان تجاری را که از طریق مبادلات دیجیتالی صورت 

 شتریبتجارت الکترونیکی شرایط مناسـبی را بـرای سودآوری هرچه اطلاعات و ارتباطات و به تبع آن 

معامله )هم به لحاظ زمـانی و های کاهش هزینه و با سازدمینوین و نوپای اقتصادی فراهم  هاییتفعال

 عامل عنوانهبکه  بخشد. تجارت الکترونیکیهم به لحاظ مالی( فرآیند رشد و توسعه اقتصادی را شتاب می

ر رشد به طور بالقوه ب تواندمی ،ایجاد ساختارهای جدیدگردد با اقتصادی محسوب می رشد انگیزشی اصلی

ا را دارا هبرداری از فرصتکه توان بهره اقتصادهای توانند براقتصادی آثار مثبتی داشته باشـد و حتی می

 تدریج به هور،ظ حال در صنعت یک عنوانبه الکترونیک تجارتای که گونهبه باشند، آثار نشتی نیز بگذارد

ن اسـت ای اعتقاد بر عموماًو به شیوه وسیع مورد پذیرش واقع گردیده است.  شدهبزرگ صنعت به تبدیل

بر تا  سازدمیبـخصوص کشورهای در حال توسعه را قادر همه کشورها، کـه تجـارت الکترونیـک 

 های بالای ورود بـه بـازار و انجام مبادلات اقتصادی فائقهدسترسی به اطلاعات، هزین هاییتمحدود

-مـی فع متعددی ایجـادخدمات مناو  کالا کنندگانو عرضه کنندگانمصرفتجارت الکترونیک برای . آیند

ها، ایجاد امکان دسترسی به بازارها در اقصی نقاط دنیا و یـن نـوع تجـارت از طریق کاهش قیمتا کنـد.

نندگان به ک. در حالیکه عرضهکندمیکنندگان ایجاد منفعت بـه بـازار بـرای مصـرف روزیشبانهدسترسـی 

 وندشمیهـای تبلیغـات در موانع ورود به بازار منتفع لحاظ افزایش بالقوه سهم بـازار، کـاهش هزینـه

 .(893۰ یطبقچ)پایتختی و 

، تسریع ینترنتاچنانچه سهولت انجام کار با  کندمی متأثرگذاری را نیز تجارت الکترونیک سرمایه 

-زینهه، برقراری ارتباط مستقیم با مشتریان و انجام بازارهابخشیدن گردش پولی، امکان دسترسی آسان به 

داشتن اطلاعات بازار همه باعث  به دستآنلاین و  تبلیغات در گذاریهای کمتر در آغاز تجارت، سرمایه

 تجارت یاز طرفگذاری گردد و و باعث افزایش سرمایه گردد یادزگذاری در این بخش شدند تا سرمایه

سترش منابع مالی را حمایت نموده و گ کندمیای را که در سایر صنایع ایفا الکترونیک به وسیله نقش عمده

در بازار پول و سرمایه و در ارتباط با منابع مالی و اعتباری از اهمیت بسزایی برخوردار  ژهیوبهاین امر  .دهدمی

-مالی در امور سرمایه تأمینهای های مبادلاتی در این بازار به کاهش هزینهکه کاهش هزینه است. چرا

و این خود محرک رشد اقتصادی بالاتر در سطح کلان  شودمیابع مالی ارزانتر منجر گذاری و نهایتاً به من

 (.۹۰84)کیو و چیان،  باشدمی

 تکنالوژی اثرات ینبنابرارود گذاری به شمار میهای اصلی در سرمایهوری در تولید یکی از انگیزهبهره 

ری وهای عمده عوامل اثرگذار بر روی بهرهیکی از بخش عنوانبهاطلاعات و ارتباطات و تجارت الکترونیک 

 هاستفاد دهدمیدر دسترس است که نشان  کشورها مدارک زیادی از و است. شواهد برخورداراز اهمیت بالا 
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عات اطلا تکنالوژیآورده است.  به وجودوری بهره در یتوجهقابل و ارتباطات بهبود اطلاعات تکنالوژیاز 

خود  نتأمیهای زنجیره برای باقی ماندن در عرصه رقابت، استراتژی کندمیرا مجبور  هاهبنگاو ارتباطات 

ی های معاملات هستند و بسیارها به دنبال حذف ناکارآمدیبنگاه ازآنجاکه دیگرعبارتبهرا بررسی کنند. 

های اربریو ک ینترنتا روازاینالکترونیکی انجام شوند؛  صورتبهتوانند در خارج از بنگاه و از معاملات می

(. ماراسون و سیگل نیز ۹۰۰۹اکلاک، باشد ) مؤثر تأمیندر افزایش کارایی مدیریت زنجیره  تواندمیآن 

وری و عملکرد اقتصادی دارد و از طریق افزایش مثبت بر بهره تأثیردارد که تجارت الکترونیک اذعان می

وری هرهها برافزایش بروابط متقابل بین صنایع و سایر بخش گذاری در تحقیق و توسعه، برقراریسرمایه

 (.833۰مارسون و سیگل، گردد )وری تولیدات ناخالص داخلی بیشتر میبا افزایش بهره و داردنقش 

یعی وس با گسترهرا  مردم الکترونیک ای است که تجارتبه گونه بر مصرف تجارت الکترونیک تأثیر 

-ینه. هزکندمیفراهم  کنندهمصرفهای فراوان را برای ساخته و زمینه انتخاب روبرو محصولات از انتخاب

که بدون محدودیت زمانی و  کندمیبرای مشتریان فراهم  آن راهای مصرفی را افزایش داده و امکان 

تجارت الکترونیک، دسترسی آسان به (. ۹۰89لیوسکیون، ) یدنماخریداری  کندمیمکانی آنچه را که تقاضا 

 (.۹۰۰4هاریج، کند )میبه مشتریان فراهم  اینترنتاز طریق  هاقیمتخدمات را با کاهش  الا وک

گ های کوچک و بزرهای رقابتی زیادی را برای سازمانها و فرصتپدیده تجارت الکترونیکی چالش 

 در حالهای جدید با این فرصت طور خاصهای کوچک و متوسط به شرکت به همراه داشته است و

شده است.  اینترنتجهانی تجارت الکترونیکی باعث افزایش صادرات از طریق  و گسترشرویارویی هستند 

تقویت  رایب اینترنتتلاش در راستای شناسایی توان بالقوه  در حالای های صادراتی به طور فزایندهشرکت

مؤثر بازاریابی  ابزار تواندمی رنتاینتباشند. های صادراتی موجود و یافتن مشتریان صادراتی جدید میفعالیت

ه بازارهای که ب دهدمیهای تجاری محلی این اجازه را تجارت الکترونیک به بنگاهبرای صادرکنندگان باشد. 

تولید ناخالص داخلی خود را افزایش دهد. همچنین تجارت  از طریق صـادراتدرنتیجه جهانی مرتبط شده و 

ه با اتصال ب یهر مکانزمان و  در هرمکان را داده که معاملات خود را این ا کنندگانمصرفالکترونیک به 

موانع  هـای معاملاتی، رفعهزینـه با کاهش، به انجام برسانند. به عبـارتی، تجـارت الکترونیـک اینترنت

ـا هطریـق کـاهش هزینـه آنی بازارهـا از سازیشفافورود به بازار و موانع مربوط به فواصل جغرافیایی و 

گسترش  (.893۰طبقجی،  پایتختی و)کند میی کمک المللبیندر سطح  پذیریرقابت ءها به ارتقاو قیمت

 وسعهبر تو یافتن بازارهای فروش جهانی به آسانی و هزینه کم از تأثیرات تجارت الکترونیک  صادرات

 تجارتشانحجم  ش داده ووری در تولید خود را افزایتا بهره دهدمیصادرات است که به کشورها فرصت 

را گسترش دهد که این عوامل نقش مستقیم در افزایش تولید ناخالص داخلی و رشد اقتصادی دارد و 
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رشد اقتصادی را به میزان بالا تحریک نموده و افزایش دهد.  تواندمیتجارت الکترونیک از این طریق 

رآمد د. صادرات در یک کشور با افزایش سطح باشدمیصادرات یک عامل و اساس رشد اقتصادی کشورها 

ها، دسترسی به کالاهای که یک کشور در تولید آن مزیت مطلق و ، میزان تولیدات، کاهش قیمتیمل

رده اقتصاد را متحول ک تواندمیاست که توسعه و افزایش صادرات  همراه یگردنسبی ندارد و سایر مزایای 

، به هر میزانی که صادرات گذاردمیناخالص داخلی اثر  یدبر تولت و رشد آن را افزایش دهد. خالص صادرا

ابد خالص ؛ توسعه یشودمییکی از ابزار توسعه صادرات محسوب  عنوانبهبه وسیله تجارت الکترونیک که 

 .گذاردمیصادرات هم افزایش یافته و اثر مثبت روی رشد اقتصادی 

 منابع زا نتیجه یک عنوانبه دیگر ملت یک رقابتی مزیت و رفاه که کندمی تأکید( 833۰) پورتر 

تکنالوژی  رتأثی امروزه است. ارتقاء و نوآوری برای آن صنعت توانایی بلکه نیست کارش نیروی و طبیعی

 عمیقی یرتأث الکترونیک تجارت مداوم رشد رودمی انتظار. است انکار غیرقابل کشور یک اقتصاد بر جدید

 و گسترشدایش پیباشد.  داشته کلان بر اقتصاد یکل تأثیرو  مختلف سطوح در اقتصاد عملکرد و بر ساختار

سیاری تغییرات ب دبخشینوهای اخیر های همچون تجارت الکترونیک و بانکداری الکترونیک طی دههحوزه

، به ردیگعبارتبهو  شودمیو عرضه کالا  رسانیامر خدماتبود که در نهایت به سهولت بیشتر در  خواهد

در بازار پول و سرمایه و در ارتباط با منابع  ژهیوبهاین امر  .دش منجر خواهدتخصیص کاراتر منابع اقتصادی 

های مبادلاتی در این بازار به کاهش که کاهش هزینه مالی و اعتباری از اهمیت بسزایی برخوردار است. چرا

رک و این خود مح شودمیه منابع مالی ارزانتر منجر گذاری و نهایتاً بمالی در امور سرمایه تأمین هایهزینه

شمار  عامل مهم رشد اقتصادی به تواندمی. تجارت الکترونیک باشدمیسطح کلان  رشد اقتصادی بالاتر در

 نتی نوآوریس داشته و در تجارت الکترونیک ارتباط نزدیک با تکنالوژی مدرن و پیشرفته تجارترود چون 

پایتختی و ارد )دقوی در بازار  نفوذپذیری اینترنتیو اطلاعات  اکوسیستم و با تشکیل زنجیره کندمیایجاد 

 (.893۰طبقچی، 

 

 پیشینه تحقیق

 قرار ذیل بیان نمود: توانمیاست را  شدهانجامتحقیقاتی که در این مورد  

کی های تجارت الکترونی(، در مطالعات خود به این نتیجه رسیدند که تکنالوژی۹۰۰8همکاران )آلن و  

اتی های ارتباطی و محاسبسبب کاهش اطلاعات غیر متقارن شده است. دلیل این فرایند آن است که هزینه

کاهش یافته، خریداران و فروشندگان این اجازه را دارند که به اطلاعات مساوی دسترسی  هادادهو پردازش 

 (۹۰۰8آلن،باشد )داشته 
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خود نشان دادند که تجارت الکترونیکی ممکن است  هایبررسیدر  (،۹۰۰۹همکاران )کلاسنس و  

کشورهای فقیر برای جهش در سیستم مالی باشد. همچنین در کشورهای که تجارت  هایشانسیکی از 

ست آمده است توانستند به رشد سریع و پایدار د به وجود هاآنالکترونیکی و ارتباطات مالی الکترونیکی در 

 (.۹۰۰۹همکاران،کلاسنس و ) یابد

اقتصادی  بر رشدالکترونیک  آثار تجارتای تحت عنوان (، در مقاله8919) یگودرزو فقیه نصیری  

به بررسی این مقوله پرداخته است.  ۹۰۰8-8333 یزماندوره  کشور در ۹۰۰پانل که برای  هایدادهبا روش 

بر رشد  مثبت و معنادار تجارت الکترونیکی تأثیرات شدهگرفتهبکار  در مدلنتایج این تحقیق نشان داد که 

ضریب منفی و معنادار متغیر مجازی حاکی از آن است  ینهمچن ؛ واقتصادی نیز مورد تأیید قرار گرفته است

 (8919، یگودرز وفقیه نصیری دارد )ناخالص داخلی  یدبر تول، آثار منفی یافتگیتوسعه ترپایینکه در درجه 

 یرنظبه آثار متغیرهای  ۹۰۰0تا  833۰کشور از سال  28مقطعی  هایداده (، با بررسی۹۰۰۰شمیم ) 

نفر، تعداد کاربران  8۰به ازای هر  اینترنتنفر، تعداد کاربران  8۰۰هر همراه به ازای  تلفنمشترکان  تعداد

ادی صارتباطات الکترونیکی و آثار آن بر رشد اقت عنوانبه اینترنتشخصی و تعداد میزبانان  هایرایانه

به خصوص با افزایش مشترکان  هاآنی که ارتباطات کشورهاپرداخت. نتایج تحقیقات وی نشان داد در 

بهبود یافته، سبب تعمیق مالی که ستون فقرات هر کشوری برای رشد  اینترنتتلفن همراه و کاربران 

 (.۹۰۰۰شمیم، است )هستند شده 

تابلویی( و آمارها  هایداده) یتادپانل  اقتصادسنجیز یک مدل ا(، 8930) ینجارو محمدرضا ارسلان  

نتایج این بررسی حاکی از آن است که برای گروه کشورهای کرد و ستفاده ا ۹۰۰۰-۹۰8۰نی در فاصله زما

برای  ت واس و معنادارمتوسط، ضریب متغیر تجارت الکترونیکی مثبت  بالاتر ازدر حالی توسعه با درآمد 

از متوسط متغیر تجارت الکترونیکی ارتباط مثبت خود را با رشد اقتصادی  ترپایینمد آگروه کشورهای با در

ز تجارت ا آمیزموفقیتمندی این است که میزان بهره هابررسینکته مهم در بسیاری از این  دهند.نشان می

به نحو  یاز تجارت الکترونیک آمیزموفقیتگیری است. بعضی کشورها با بهره متفاوت یاربسالکترونیک 

ستند از نتوان هستند کهگیری رشد اقتصادی خود را افزایش داده است و در مقابل بسیاری از کشورها چشم

 (.8930ارسلان و نجاری، ) یندنمااین امکانات به نحو مناسبی استفاده 

ز طریق اتجارت الکترونیک را بر رشد اقتصادی کشور چین بررسی  تأثیر (،۹۰84) یانچو یان  لیوکیو 

ثبت و تجارت الکترونیک اثر م که دهدمینشان  تحقیق نتایج و نمودهبررسی  یافتهتعمیمحداقل مربعات 

رشد و پیشرفت این تجارت در  هایزیرساختو همچنان  بر رشد اقتصادی این کشور داشته است دارمعنی
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نیک در بخش تجارت الکترو المللیبینگذاران بزرگ ملی و شده است و تعدادی از سرمایه کشور ساختهآن 

 (.۹۰84،یانو چکیو است )گذاری نموده در این کشور سرمایه

 هایادهدتجارت الکترونیکی بر تولید از روش رگرسیون  تأثیر(، برای برآورد ۹۰80فالک و هاگستن ) 

کشور  84ی بخش صنایع تولیدی و خدمات هابنگاههای از داده گیریبهرهبا  هاآن. اندکردهتلفیقی استفاده 

و از طریق دو برآورد حداقل مربعات )تحلیل ایستا( و )تحلیل پویا( به  ۹۰۰۰-۹۰8۰ هایسالاروپای طی 

داد که  . نتایج تجربی نشاناندپرداختهنیروی کار  وریبهرهتجارت الکترونیکی بر رشد  تأثیراتبررسی 

فالک و ارد )دنیروی کار  وریبهرها، ارتباط مثبت و معناداری با رشد هتغییرات در فروش الکترونیکی بنگاه

 (.۹۰80هاگستن، 

 3اطلاعات و ارتباطات بر رشد اقتصادی  تکنالوژی تأثیر(، تحقیق را که برای بررسی ۹۰۰8) یاکالک 

 وژیتکنالهای اقتصادی و توسعه در طول دو دهه گذشته انجام داد، مشخص شد که کشور سازمان همکاری

درصد افزایش پیدا کرده، زیرا تجارت الکترونیک از سال  ۰40تا  ۰4۹اطلاعات و ارتباطات به طور متوسط از 

الات . این تأثیرات در ایقرار گرفتها و مراجع علمی مورد استفاده توسط شرکت ایگسترده صورتبه 833۰

 (.۹۰۰8کالکیا، است )متحده، کانادا، استرالیا و فنلاند بیشتر بوده 

 رب الکترونیکی تجارت تأثیر و نقش بررسی به خاص صورتبه خود مطالعه در (،۹۰۰3) و چن لای 

 نتایج. ندپرداخت تایوان کشور اقتصادی رشد و و کار کسب فضای پذیریرقابت و کارایی ارتقای و بهبود

 این ادیاقتص رشد یتاًنها و کار و کسب فضای بر تجارت الکترونیکی توسعه که است بوده آن از حاکی

 (.۹۰۰3لای و چین، است ) بوده کشور مثبت

 و تبعات اقتصاد نوین با تأکید شدنیجهان(، در تحقیقی به بررسی اهمیت و آثار 891۰تقی ترابی ) 

بر نقش تجارت الکترونیکی بر رشد اقتصادی کشورهای در حال توسعه پرداخته است. از یک مدل 

استفاده شده است. نتایج  ۹۰۰0تا  833۰تابلویی( و آمارها در فاصله زمانی  هایداده) یتاداقتصادسنجی پنل 

ورها دار با رشد اقتصادی این کشاین بررسی حاکی از آن است که تجارت الکترونیک رابطه مثبت و معنی

 (.891۰ترابی، است )داشته 

الکترونیکی بر رشد اقتصادی  تجارت یرتأثدر تحقیق که تحت نام  ،(8938) یویخدخدیجه  

نل دیتا پ اقتصادسنجیاز مدل  استفادهرا  شدنیجهان بر شاخص تأکیدکشورهای در حال توسعه منتخب با 

تحقیق حاکی از آن است که برای گروه کشورهای  یجنتا( انجام داده است 8330-۹۰88) یزماندر فاصله 

یر تجارت الکترونیکی مثبت و معنادار و برای کشورهای در حال توسعه با درآمد بالاتر از متوسط، ضریب متغ

اط مثبت است. ارتب شدنجهانیاز متوسط هر دو متغیر تجارت الکترونیکی و شاخص  تریینپابا درآمد 
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ا، همستقیم با رشد اقتصادی دارند. دلیل این امر در کشورهای با درآمد بالاتر از متوسط فاصله زیر ساخت

ستفاده از ابزارهای فناوری اطلاعات و ارتباطات در مقایسه کشورهای در حال نقش دولت و چگونگی ا

 (.8938خدیوی، است )توسعه 
 

 مدل تحقیق

آسیایی  منتخبتجارت الکترونیک بر رشد اقتصادی کشورهای  تأثیردر این تحقیق برای بررسی  

( استفاده شده ۹۰84مدل از مدل تحقیق )لی لی کیو، یان چیان  یینتب. برای باشدمیزیر  صورتبهمدل 

 است.
            

GDPit = a + β1DNit+ β2NOIUit + β3 NOECBit + β4 NOSHUit + β5 ECTit + Uit 
   

 توضیحات مدل بالا قرار ذیل است:

β  توضیحی کشور  متغیرهایضرایبt در زمان i .ام است 

1a .عرض از مبدأ است 

itU  باشدمیجمله اخلال مدل. 

 توضیحی مدل عبارتند از: متغیرهای 

)DM(8 اینترنتی تعداد دامنه 

(NOIU)۹  اینترنتتعداد کاربران 

(NOECB)9 تعداد خریداران آنلاین 

(NOSHU)4 تعداد کسب و کارهای الکترونیکی 

 (ETC)0 حجم تراکنش معاملات الکترونیکی 

 متغیر وابسته مدل: 

 GDP)) یداخلتولید ناخالص 

 میلادی صورت گرفته است. ۹۰8۰-۹۰8۰این تحقیق در پنج کشور منتخب آسیایی در محدوده زمانی 2

                                                      

1- Domain Number 

2- Number of internet users    

3- Businesses Number of E-commerce 

4- Number of Online shopping users   

5- E-commerce transactio 
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 تحقیق هاییافتهبرآورد الگو و تحلیل 

 ۱نتایج آزمون ایستایی

نند، زبه بررسی مانایی متغیرها دست می یشنظر خوپژوهشگران قبل از برآورد الگوی مورد  معمولاً 

ای مورد ه. اگر متغیرگذاردمیها داده هاییژگیوزیاد روی رفتار و  تأثیرها و غیر ایستایی داده زیرا ایستایی

ا ای منطقی بین متغیرهای مستقل و وابسته وجود نداشته باشد، امباشد با وجود اینکه شاید رابطه یاناپانظر 

رست از ضرایب خواهد داشت. سه بالا نشان داده شده که در نتیجه محقق تبصره ناد آمدهدستبهضرایب 

وین و ل -روش مختلف برای آزمون نمودن ایستایی متغیرها وجود دارند، ولی در این تحقیق از روش )لین 

را بیان  هادادهاستفاده شده است. فرضیه صفر وجود ریشه واحد و فرضیه یک یا فرضیه مقابل مانای  ۹چاو(

 ته است.که نتایج آن در جدول ذیل تبلور یافکندمی
       

 ها با تفاضل مرتبه اول. نتایج آزمون مانایی متغیر8جدول

  سطحآماره و احتمال در  آماره و احتمال بعد از تفاضل گیری مرتبه اول

 متغیر
 آماره %0احتمال  آماره %0احتمال 

۰4۰۰۰۰ -94۹8۹232 ۰4۰۰20 -  842۰48 GDP 

۰4۰۹09 8430444 ۰4۹940 -84814۰0 DN 

۰4۰۰۰۰ - ۰40۹38 ۰4۰۰98 - ۰481481 NOIU 

۰4۰۰۰۹ -  940۹۰۹3 ۰4۹۹۹۰ - ۰4۰2۹3۰ NOECB 

۰4۰۰۰۰ 2428۹8۹-  ۰4۰233 – 844۰228 NOSHU 

۰4۰894 - 843۰۰3۰1 ۰4۹4۰3 843۰۰3۰۰1 -  EC T 

    تحقیق هاییافتهمنبع: 

        

                                                      

1- Gross Domestic Product 

2- Levin, lin & Chw 
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اما با یک تفاضل ؛ باشددارای ریشه واحد بوده و مانا نمی در سطح( تمام متغیرها 8نظر به جدول )

در نتیجه فرضیه صفر مبنی بر وجود ریشه واحد با یک تفاضل  ؛ کهگرددمانا می متغیرهاگیری تمام این 

 گردد.ها پذیرفته میمانا بودن( دادهمقابل )گردد و فرضیه گیری برای متغیرهای تحقیق رد می

 

 انباشتگینتایج آزمون هم 

با  ر علاوهبمتغیرهای تحقیق ایستا نباشند امکان بروز رگرسیون ساختگی وجود دارد  کهیدرصورت 

متغیرها ایستا نباشد اما همجمعی داشته باشند، بازهم امکان برآورد وجود دارد. در این صورت  کهآنوجود 

میان  تبلندمدا جهت بررسی رابطه میان متغیر وابسته و متغیرهای مستقل وجود دارد. لذ بلندمدترابطه 

 .(۹۰8۰، 8)کاستنتینی متغیرها در این تحقیق از آمون کائو استفاده شده است

 .دهدمی( نتایج آزمون را نشان ۹جدول ) 
  

 ۹. نتایج آزمون هم انباشتگی کائو۹جدول 

T احتمال آماره T آماره  

ADF 
۰4۰۰83 - ۹411۰132 

 تحقیق هاییافتهمنبع: 

 

 مسئلهدرصد رد شده و این  0نشان داده شده، نتایج آزمون کائو با احتمال  ۹چنانچه در جدول 
 بین متغیرهای توضیحی و متغیر وابسته وجود دارد. بلندمدتبیانگر آن است که روابط 

  

 ..۳لیمر Fآزمون  

 تلفیقی از آزمون لیمر استفاده شده است. هایدادهپانلی و روش  هایدادهبرای انتخاب میان روش  

استفاده  Fجداگانه برای کشورهای منتخب، از آماره  مبدأاین آزمون برای تعیین وجود یا عدم وجود عرض از 

 شده است که نتایج آن در جدول زیر آورده شده است.

 

 

 
 

                                                      

1- Costantini(2010)  
2- Kao (1999) 

3- F-leamer 
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F لیمر     نتایج آزمون .9جدول    

P – value آزمونآماره  مقدار آماره آزمون 

۰4۰۰۰۰ 8۹4994 leammerF  

 تحقیق هاییافتهمنبع: 
 

)روش حداقل مربعات معمولی( بوده و  رگرسیون مقید بر اساس فرضیه صفر در آزمون اف لیمر 

 دهدمینتایج نشان  (.8911جانستون و دیناردو، ) یردگمینظر عرض از مبدأ یکسان برای تمام مقاطع در 

برای تخمین مدل باید  درصد رد شده و 30های تلفیقی در سطح فرضیه صفر مبنی بر انتخاب روش داده

 عرض از مبدأهای مختلف )روش اثرات تابت یا اثرات تصادفی( را در مدل لحاظ نمود.

 

 ۱آزمون هاسمن

ر در فرضیه صفگردد. برای انتخاب روش اثرات ثابت و اثرات تصادفی از آزمون هاسمن استفاده می 

 این آزمون انتخاب روش اثرات تصادفی و فرضیه بدیل آن انتخاب روش اثرات ثابت است.

 

 . نتایج آزمون هاسمن4جدول 

P – value آماره آزمون مقدار آماره آزمون 

۰4۰۰۰۰ 314۰2 ᵪ 

 تحقیق هاییافتهمنبع: 
 

فرضیه صفر رد  ینبنابرااست  ۰4۰0از  ترکوچکاحتمال  که مقدار دهدمینتایج آزمون هاسمن نشان 

 تخمین زده شود. probشده و مدل از روش اثرات ثابت 

 

 ۲آزمون ناهمسانی واریانس 
ای هیکسان هستند. اگر واریانس یانسواریکی از فروض کلاسیک این است که اجزای اخلال دارای  

ن منظور آید به ایمی به وجودمشکل ناهمسانی واریانس  آن صورتاجزای اخلال یکسان یا ثابت نباشند در 

                                                      

1- Hausman Test 

2- Heteroscedasticity Test 
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 H1 همسانی واریانس و فرضیه دهندهنشان H0دهیم. فرضیه واریانس را انجام می آزمون ناهمسانی

 زیر نشان داده شده است. در جدولواریانس  ناهمسانی واریانس است. نتایج آزمون ناهمسانی دهندهنشان
 

 انی واریانسنتایج آزمون ناهمس. 0جدول

Test summary Chi – sq - statistic p- value 

Heteroscedasticity test 3۰49۹۹ ۰4۰2۰ 

 تحقیق هاییافتهمنبع: 
 

بنابراین فرضیه صفر پذیرفته  درصد است 0از  تربزرگ probکه مقدار  دهدمینتایج آزمون نشان 

 همسان است. واریانسها دارای شده است و داده

 

 ۱خود همبستگیآزمون 

های سری زمانی موضوع خود همبستگی بین اجزای اخلال مطرح های تابلوی نیز مانند دادهدر داده 

 ینا. در صورت وجود خود همبستگی استفاده از روش حداقل مربعات راه مناسبی نیست چون در شودمی

زیع که اجزای اخلال دارای تو کندمیکارا نیستند. در این آزمون فرضیه صفر بیان  هاکنندهبرآورد  صورت

ل که اجزای اخلا کندمیعینی نا همبسته واحدهای مقطعی و زمانی است در مقابل فرضیه بدیل بیان 

 (.8939گجراتی، است )دارای خود همبستگی 

 

 . نتایج آزمون خود همبستگی2جدول

Test summary prob Value 

Autocorrelation ۰4۰289 44۰۹8 

 تحقیق هاییافتهمنبع: 

 

خود همبستگی بین  بنابرایندرصد است  0از  تربزرگکه مقدار احتمال  دهدمینتایج آزمون نشان 
 اجزای اخلال وجود ندارد.

 

                                                      

1- Autocorrelation 
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 خطیآزمون هم
خطی مرکب بین متغیرهای توضیحی در هم گونههیچیکی دیگر از فروض کلاسیک این است که  

موجودیت همخطی قوی بین متغیرهای توضیحی نتایج برآورد  در صورتمدل تحقیق وجود نداشته باشد. 

از همدیگر  تأثرمکننده نبوده بلکه ینمستقیم تعی صورتبهزیرا متغیرهای مستقل  ،باشدمیمدل گمراه کننده 

 (.8939)گجراتی،  باشدمی

VIFیتوداز مبرای کشف نمودن روابط هم خطی بین متغیرهای توضیحی  
 استفاده شده است. 8

 

 خطینتایج آزمون هم ۰جدول 
Variable VIF 1/VIF 

DN 9429 ۰4۹۰2294 

NOIU ۹494 ۰4939034 

NOECB 94۰8 ۰44۰93۰3 

NOSHU 8448 ۰4۰۰3۰34 

ECT 849۹ ۰4۰۹31۰۰ 

Mean  VIF                                                9494       

 تحقیق  هاییافتهمنبع: 

                                                                                                                  
عدم موجودیت رابطه  دهندهنشاناست که خود  8۰که ارزش کمتر از  دهدمینتایج تحقیق نشان 

 .باشدمیتوضیحی  متغیرهایخطی بین هم

 

 ۲(GLS) به روش حداقل مربعات معمولی هادادهتخمین 

 تهیافتعمیمو برقرار بودن فروض کلاسیک، روش حداقل مربعات  شدهانجام هایآزمونبه  با توجه 

و هاسمن که دلیل بر استفاده از روش اثرات  Fبرای تخمین مدل تأیید و استفاده گردید. بر اساس آماره 

 .شودمیزیر گزارش  صورتبهثابت در تخمین مدل بودند. نتایج برآورد مدل 

 
 

                                                      

1- variance inflation  factor 
2- General least square 
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 (GLS) یافتهتعمیم. برآورد تخمین الگو با استفاده از روش حداقل مربعات 1جدول 

(GDP) متغیر وابسته تولید ناخالص داخلی 

 P – Value مقدار آماره T مقدار ضرایب متغیرهای توضیحی

Con ۹44194۹4 ۹948344۰ ۰42۰2 

DN ۰4۰8۹904 ۹4412۹4 ۰4۰۰4 

NOIU ۰48۰902 ۹4۰۹840 ۰4۰۹4 

NOECB ۰4401۰4 942۹۰1۹3 ۰4۰۰۰ 

OSHU ۰4832۹91 ۹4039۹8 ۰4۰۹۰ 

ECT ۰4۹91۰2 ۹438902۰ ۰4۰۰۰ 

8244۹940  F آماره 

۰4۰0۰۹  F احتمال اماره 

 دوربین واتسونآماره  ۹4۰402

۰438204  2R ضریب تعین 

 تحقیق هاییافتهمنبع: 

 

تک تک ضرایب  داریمعنیو بدین ترتیب  دهدمیرگرسیون را نشان  یجزئضریب  داریمعنی 

 آماره tمتغیرهای توضیحی در

شده است.  تایید %0اهمیت  سطحF .کندمی تایید %30کل مدل را در سطح اطمینان  داریمعنی

 احتمال آماره

خش ب یندر اضرایب متغیرهای توضیحی،  داریمعنیکل رگرسیون و نیز  داریمعنیبه  با توجه

 مبانی نظری و نیز در مقایسه با مطالعات تجربی تجزیه و تحلیل شده است. چارچوبهای تحقیق در یافته
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 هایافتهتحلیل 

 روی رشد اقتصادی کشورهای اینترنتیدار متغیر دامنه نتایج حاصل از تخمین اثر مثبت و معنی 

، تولید ناخالص داخلی را به اندازه اینترنتی. یک واحد افزایش در تعداد دامنه دهدمیمنتخب نشان 

. به اساس تحقیقات که لیو سیکیون در مورد رابطه تجارت الکترونیک با دهدمیواحد افزایش  ۰4۰8۹904

که این متغیر با ضریب  دهدمیانجام داده است. نتایج آن نشان  ۹۰89سال رشد اقتصادی کشور چین در 

 با رشد اقتصادی این کشور داشته است. دارمعنیواحد رابطه مثبت و  ۰48۹28۹0929

 ۰48۰902 از تخمین این متغیر آمدهدستبهمتغیر دیگر تحقیق است ضریب  اینترنتیتعداد کاربران  

ا به افزایش یابد تولید ناخالص داخلی ر اینترنتبه این معنی که اگر یک واحد تعداد کاربران  باشدمیواحد 

بر رشد  دارمعنیاین متغیر اثر  شدهانجام قبلاً. در تحقیقات که دهدمیواحد افزایش  ۰48۰902اندازه 

از  توانیمه از جمله اقتصادی را نشان داده است که این نتیجه با نتایج تحقیقات قبلی همخوانی دارد ک

 تاینترننیز میزان دسترسی به  تئوری( نام برد. از لحاظ 8919) یرینص( و فقیه ۹۰89)8تحقیق لیو سیکیون

باعث  رنتاینتبه  یدسترسرود که افزایش های مهم برای تجارت الکترونیک به شمار مییکی از زیر ساخت

 گردد.یش تولید ناخالص داخلی میافزایش حجم تجارت الکترونیک و در نهایت باعث افزا

ر وجود است. نتایج آماری تحقیق حاضر نیز بیانگ ینترنتیا یو کارهامتغیر دیگر تحقیق تعداد کسب  

آنلاین به  یاو کاره کسب اگر تعداد. باشدمیبین این متغیر و تولید ناخالص داخلی  دارمعنیرابطه مثبت و 

و کسب یابد. تعداد واحد افزایش می ۰4401۰4اندازه یک واحد افزایش یابد تولید ناخالص داخلی به اندازه 

و  ادراتصباشد یکی نرخ خالص  تأثیرگذاراز دو جهت بالای رشد اقتصادی  تواندمی اینترنتی یکارها

 .باشدمیدار معنیگذاری که در مواردی این تأثیرات مثبت و دیگری میزان سرمایه

ا خریداران ی اینترنتیمثبت رابطه میان تعداد خریداران  داریمعنیهای تحقیق، از سوی دیگر یافته 

دارد. چنانچه با افزایش یک واحد در تعداد خریداران آنلاین تولید ناخالص آنلاین را با رشد اقتصادی بیان می

دارد که تجارت الکترونیک به سبب و این بیان می یابدواحد افزایش می ۰4832۹91داخلی به اندازه 

اس انتخاب اجن های که برای مشتریان در هنگام خرید ایجاد نموده و از طرفی با فراهم کردن زمینهسهولت

و مکانی میزان مصرف مشتریان را افزایش داده  های زمانیفاصله کاهش یااز بین بردن  خدمات بیشتر با و

 قرار دهد. تأثیرو تولید ناخالص داخلی را از این مجرا تحت 

                                                      

1- Liu Sikyon 
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ناخالص  دیو تولمیان حجم تراکنش معاملات الکترونیکی  دارمعنینتایج تخمین ارتباط مثبت و  

دازه لص داخلی به انچنانچه با افزایش یک واحد معاملات الکترونیکی تولید ناخا کندمیداخلی بیان 

رد مانند آومی به وجودعلاوه بر تغییرات که در داخل کشور  تأثیرگذارییابد این واحد افزایش می ۰4۹91۰2

ناخالص داخلی از طریق  یدبر تولهای اثرگذاری این متغیر یکی از دریچه یرهو غگذاری، مصرف سرمایه

خدمات  کالا وصوص در کشورهای که سهم بخ باشدمیمحاسبه حسابداری رشد، حجم خالص صادرات 

الکترونیکی در صادرات و واردات آن کشور زیاد باشد. اگر این کشور مقدار بیشتر از این کالا را صادر کند 

ات چون این متغیر هزینه تبلیغ شودمیرا افزایش داده و اثرگذاری مثبت آن بیشتر  صادراتمیزان خالص 

ه ب تواندمیها و از طرفی با افزایش میزان تراکنش بنگاه دهدمیخارجی کاهش  یدر بازارهارا به خصوص 

افزایش  ار شانولاتش بازار پیدا نماید و فروشاتبسیار آسانی محصولات خود را معرفی نموده و برای محص

ایج تحقیق تو نتایج آن با ن شدهانجام قبلاًدهد و حجم خالص صادرات را بیشتر نماید. از نتایج تحقیقات که 

به تحقیق که لی لی کیو و یان چیان در کشور چین انجام داده اشاره کرد،  توانمیحاضر همخوانی دارد 

واحد تولید  ۰42914که افزایش یک واحد حجم معاملات الکترونیکی به اندازه  دهدمینتایج آن نشان 

 (.۹۰84کیو و چیان، دهد )میناخالص این کشور را افزایش 

 .باشدمیهمسو  شدهانجاماز تخمین مدل فوق با نتایج مطالعات  آمدهدستبهنتایج  

متغیرهای توضیحی متغیر  دهدمیکه نشان  باشدمی ۰438402همچنان مقدار ضریب تعین مدل 

 وابسته را به خوبی توضیح داده است.

 

 و پیشنهادات گیرینتیجه

 یک عامل عنوانبه تواندمی ،کندمیالکترونیک از طریق ساختارهای جدیـدی که ایجاد تجارت  

 رونیکالکت تجارت طریق از المللبین تجارت به آوردن روی. بالقوه بر رشد اقتصادی آثار مثبت بگذارد

 کاهش به توجه با مسئله بگذارد. این اقتصادی رشد تجاری و هایجریان بر زیادی مثبت اثرات تواندمی

 دیدتش کاملاً جهانی تجارت افزایش حجم و هاهزینه کاهش، مکان و زمان فشردگی ،فیزیکی هایفاصله

هدف از . ندکمی ایجاد الکترونیک تجارت یعنی مرز بدون تجارت از استفاده برای را بیشتری تمایل شده و

عات کشورهای منتخب بوده و نتایج مطال تجارت الکترونیک بر رشد اقتصادی تأثیر بررسی این تحقیق،

در مجموع  دباشمیبر رشد اقتصادی  اثرگذاربیانگر آن است که تجارت الکترونیک یکی از عوامل  شدهانجام

با لحاظ نمودن مبانی نظری تابع تولید و رشد اقتصادی، رشد اقتصادی کشورهای منتخب آسیایی با رهیافت 

ل تخمین های پنداده یافتهتعمیمخلی و با استفاده از روش حداقل مربعات حسابداری هزینه تولید ناخالص دا
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دار تجارت اثرات مثبت و معنی دهندهنشانشده در مدل  بکار گرفتهزده شده که ضریب متغیرهای 

 .باشدمیالکترونیک بر رشد اقتصادی کشورهای منتخب آسیایی 

و مشتریان  گذارانها، سرمایهتجارت الکترونیکی بر رشد اقتصادی؛ دولت تأثیرگذاربه نقش  با توجه 

اید جهت ی منتخب آسیایی بکشورها باید توجه بیشتر به افزایش تجارت الکترونیک نماید برای این کار

ن افزایش دهد و همچنا شانیتجارارتقاء رشد اقتصادی خود استفاده از شیوه الکترونیکی را در معاملات 

راهم ف آن را هایزیرساخترونق دهد باید  یشانکشورهابرای اینکه تجارت الکترونیک را در  کشورهااین 

گذاران باید توجه بیشتر انجام دهد های تجارت الکترونیک، دولت و سرمایهکند. برای ساختن زیر ساخت

 در بخش تکنالوژی اریگذسرمایهکه دولت این کارها را انجام دهد؛ اول باید  شودمیبنابراین پیشنهاد 

کی ی دوماًهای اساسی تجارت الکترونیک افزایش دهد. یکی از زیر ساخت عنوانبهاطلاعات و ارتباطات را 

است که برای افزایش این بخش تجارت  کنندهمصرفاز انواع مهم تجارت الکترونیک تجارت فروشنده به 

بودن معاملات  مصون؛ امن و سومکند. فراهم  مطمئنهای پرداخت آسان و الکترونیک باید زمینه

 در این راستا باید قوانین و مقررات را وضع نماید. هادولتالکترونیکی بسیار مهم است لذا 
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